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Résumé Exécutif

Abi dj an, capitale ®conomique de Ctte dbélvoire, C
l a popul ation ivoirienne. Léapprovisionnement a
multitude de flux nationaux, sewégionaux et internationauk.a pr ®s ence dobéun hi nt
diversifi® et dynami que per met | a f wanepat ur e d

|l 6agricul tudo®l emvadageonsadk®l i en per met doagp@r ovi si
ovingcaprine abattue sur placd.es importations sont dominées par des pitsddée base (blé, riz,

huil es), |l es | ®gumes (en particulier | 6oi gnon)
poissons congelés)L e s fili res d aduitsn gangelésa $ont osausent dneegre@sr

| 6i mportation et |l a distribution de produits c®r
intéressés dans cette étude a la distribution des prpduissables

La demande al i me nuh @dint de vue gjuantitatib maiseellet est pdili€rsifiée
fortement i mpact ®e par |l e faible pouvoir ddacha
ddbune <cl asse moyenne et expatri ®e. Léessenti el
tubercules (igname, manioc), bananes plantains et céréales (dont le riz est largement dominant). Les
habitudes alimentaires sont l i ®es ~ des apparte
mar qu®e . Lébessenti el d e s epoomsammatdéurs sost drés tsengibeaano mMm® s

variations de prix des produits de basdidjan connait également un fort développement de la
consommationhors foyer a travers les maquisgstaurantset hoétels ainsi que les collectivités
(entreprises, établissemts publiques)L, a pl upart des consommateurs so
frais sur les marchés de détail, la grande distribution étant absente sur ce segment ou proposant des
produits (essentiellement importés) a des prix prohibitifs.

La distribution de produits alimentaires périssablesa Abidjan s 6 e s t d®vel opp®e sel
original s 0 a d a ppatialest écanomiquesala la villa. iLan dis&ilsution, en particulier

bananes plantains et légumes locaux, est réalisée a travers un régkaefaenes de déchargement

gérées par des individus ou coopératives de commercantes. Les conmemeacimes sur ces

plateformes jouent un réle mixtkegestionnairal e mar ch® et grossi stes, ass
en amont et la distribution vi@d détaillants selon wsthémacommercial® cr ®di t . Af i n d2é
ruptures de charges et diminuer ¢efitsde transports, les plateformes se développent au plus proche

des lieux de consommations (quartiers populalegsémenp e u p | ®s ) . ebLsBarsaionids i t i on
foncier est donc un enjeu clé pour les opérateurs rivalisant de strgiélifiegieset commerciales.

Les nuisances sont importantesoncentrations des déchets et du traficdu we la ville mais le

modéle assure une distributionoBomiquemenefficaceet lesproduits distribués ne nécessitgas

de manipulationparticulierement sensibl¢bananesplantains6 nat ur el | ement 6 pr ot ®
consommeésuits donaune moindreexigence de conservation/qualité).

A | 6hori zomul2at3i0gn |Isad ®o vera ° 8,4 millions doéh
millions de tonnes les produits nécessaires pour couvrir la demande alimentaire. La concentration des
fl ux au ciur de la wville aboutir a aduallpsi Hee me nt
d®vel oppement dobéune classe moyenne et | a remise

grande distribution c¢cr®e un <contexte favorable
capables de fournir des services adaptésdastabution de produits de qualité (maitrise du froid et
mani pul ations des produits en frais). I exi ste
faisabilité: analyser plus finememt exhaustivemeries besoins futurs des opérateurs dstea lien

avec la croissance de la vill@valuer le potentigdconomiquel 6 une de mand e affnerr e mi um
| a c¢ o n cue qutlpenettard de répondre a cette demande spécifique.
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Ce rapport a été réalisé par SEMMARIS et RONGEAD pour le compte d€.B&,Sl présentdes
r ®s ul t at de préfaisabilitdlént lesdlgectifs étaient

1. Réaliser un audit des filieresd i ment ai res en Clte dolvoire

L6ob |®d ati it f dné phbtogewhie des filieres, en termes de production, importations, circuits

de distribution, modesed consommati on et e xlep len tcanprierane des 1 !
interactions et les besoimes différents opérateuestifs sur ces marché€ette photographie des

fili res devait ®tablir I es principaux fl ux, | e s
jusqudau d®t ail et | e mode de DbDgistgoes activesree Gotent de
dél voire.

2. Analyser la dynamique de la distribution alimentaire

LO6®t ude deladyhamique deald grasmde distribution alimentaire : évolution de la derniére
d®cenni e, sa place auj o u,rsabsbdsains, sespgrioritts.®v ol uti on, s

3. Evaluer la Pertinence du modéle de marché de gros

SEMMARIS devait présentegn quoi un marché (ou un réseau de marchés) de gros pourrait apporter

des b®n®fices " |l a distributi ongquesepoupaieatdlest s al i
freins a sa mise en place. Les propositions seront discutées par la S.C.B sur la base de son appréciation
de | 6i mplication des pouvoirs publics et ®ventue

4. |dentifier un modeéle pour le marché de gvs

SEMMARIS proposera un modéle de marché de gros approprié a la situation ivoirienne : quelles
activit®s et type ddéop®rateurs pourraient °tre r
commercialisation et le fonctionnement du marché.



Introduction

Unmarché degros| i ment aire est un | ieu physiqgque organis
|l a demande de produits agricoles et agroali ment :
organiser et concentrer les adidd des opérateurs au stade de gros pour améliorer la productivité des

circuits de commercialisation pour | 6approvisior

marché, permettant la concurrence entre opérateurs de marché et structurandéréss filic 6 e s t
également une base logistique assurant le transit des produits périssables et concentrant les nuisances
(trafic, gestion des déchetd). | sbagit donc doébun outil proposan
| approvi si onneme nlies sdreices peurventcsa @ selopper lsedon nnsécosysteme

plus ou moins complexe répondant aux besoins des opérateurs (financement et assurance, préparation
des commandes, petite transformation®8f gamme, services froid, mdrisseries, transport spégialisé
fournitures ¢€é).

Ce rapport a pour ambition doéapprdaptéeanlasituatiors i | e
ivoirienne ets Opieut étre favorablé | 6 a m@quantitative etiqualitativd e | appr ovi si on
alimentaire des ivoiriens.

Pource faire, nouswvons réalisén di agnostic de | 6offre et de | a
comprendre les logiques de la distribution dans le gaysof f r e est anal yles®e de |
productions locales, sous régionales et internatisrdigonibles sur le marché ivoirien sont décrites.

La demande est détaillée de manigéeérale’ t r avers | 6anal yse des dispo
principales tendances observées au sein des habitudes alimentaires ivoiriennes. La distribution est
analysée principalement a Abidjan, nous montrerons comment les contraintes spatiales,
organisationnelles et économiques sont actuellement intégrées au fonctionnement des\filieses.
terminerons par une discussion sur la pertinence du marché de gropesant différents modéles et

l e positionnement des parties prenantes aux rega



1.L6offre ali mentaire en Clte dol

1.1.La productionalimentairelocale

1.1.1. wl LIARS | LISNXedz RS f QF ANRAR Odzf G dzZNBE A G2ANRSYYS

Une agricultueafeamadié ekpe®tasuobnup mod | e dobéexploit
Les activités agricoles et agatimentaires en G t e d ®eprgsenient environ 27% du PIB et
fourni ssent 40% des recettes doOoexportation. EIl I
revenu pour environ 6% de la population (PNIA). Ledynamie du secteur per met
dé°tre aujourddhui premier producteur mondi al 0

(noix de cajou)7*™pr oduct eur mondi al d)p18® pr@&acteyr mendial dec h o u ¢
caf ®. La Ctte doél vo ihdlede painmedurcdton, de® gnarlae eh bamanes éte | 6
posséde la premiére industrie ctinserves de thorsn  Af r i g u elLe graphiguedeBassois t

présente les principales tules exportée, en volume et leur évolution depuis 1992.

Evolution des exportations agricoles, en volume (milliers de tonnes)

Anacarde
e Huiles brutes ef]
[CUILEES

e=mms Banane douce

3 Caoutchouc
séché
Coton égréné

Cacao

N P
AR
N

Principales productions agricoles exportées (en volumasiilliers de tonnes) source: INS

(Attention: le cacao egeprésentéur une autre échelle, en rouge a @rdit graphique)



Valeur nominale des exportations de Cote d'lvoire

m Autres
Matériel de transport
Produits d'extraction (pétrole,

mines)

Industries du raffinage, chimie
et plastiques
Café et produits du café
Cacao et produits du cacao
Bois et produits du bois
Latex et produits en caoutcho
Péche et produits de la péche
m Coton et fils de coton
m Anacarde
m Oléagineux et produits des

oléagineux

Banane douce et ananas

Valeur nominales des exportations en FCFA, sourcdNS

Ces graphiques soulignent | 6i mportance du sect el
actuelimportant des filieres anacarde, hévéa et oléaginelussdilieres cacao, hévéa et oléagineuses
sontcmcentr ®es dans |l a zone foresti re du pays. L

partie centre et nord du pays, au dépend du coton qui a connu en 2009 sont point le pluddeds (50

La producti on vi vunddiversité deystenes groductiisé | voi r e

La présence de 2 grandes zones-agfoi mat i ques propices ~ | dagricul
dé°tre un pays fournissant wune pp&memarché logaleer t ant e
sousrégioral. Deux régions climatiqueesuperposablesréent deux grands types de paysages mis en

val eur par: | 6agriculture

- La savane et forét claire du nord et du ceatrec une saison des pluies et une saison séche
avec en moyenne desécipitationsde 800 a 1400 mm;

- La forét dense et huahe, avec un climat de type guinéen a saison des pluies bimodale et des
pr®cipitations en 1600 et 2000 mm dbéeau par e

Lar®partition g®ographique des cul tures en Ctt
caractéristiques du milieu physique. Les chdiabitudes et systémes agraires développées par les
différentes populations ivoiriennes dessinent une caggcole en nuances esuperpositioa



Lébagriculture est principalement familiale et |
cultur e s d 6 e dapsda plumatt de®ragsons

Les principaux systémes de cultures rencontrés sont le systémeéntates (maigz)-arachide avec

culture attelée dans la zone nord2 | a r ®gul ari t® des pluies a p
agricultuvef i x ®e et bas®e sur | a c u;llessystémesagharandc®de et | 6
arachides dans la zone est et centi®e zone centre connait une saison pluvieuse plus instable,

| a@yriculturey est encordtinéranteet manuelle, basée rsdes plantes alimentaires peu sensibles au

stress hydrique (igharmanioc)e n t asgsaemedtdu i v i de | 6 amchideclésat i on
systemes bananeafécacao dans la zonsudouest,zone de fort développement de la culture
cacaoyeéreffont cacaoys ; les systemes rizacaemaniocdans la zone centre oue€ette carte des

principaux systemes agraires, tres grossiére, permet en revanche de situer les principales zones de
provenance des produits alimentaires disponibles en milieu urbain.

1.1.2. Les produations de basecéréales, tubercules et banaantains

L 6 i g e« lmprincipale culture alimentaire du pays, avec un niveau global de production estimé en
2013 a5700000 t (FAO Stat) Plusieursespéces sont cultivéeBi¢scorea alataD. rotundata D.
Cayenensisselon des méthodes culturalasancées en fonction des espéces et contéxiade de

repiguaged at es de semi s fl exi bl e shasdetralesdyitesatmptofonslaux ®c a
du travail du sol)Sur les 18 espéces et 50 varil®s connues eon disnigueauxd 61 v oi
grandescatégories les ignamesprécoces ettardives Cette gande diversitévariétale permets

| 6adopti ordade |l Diegwmsebmmpheqddi pagseit plus particul
savane pe-forestiére. Il esmajoritairemenc ul t i v ® e n tsbridéfriche poumaditer lee me n t

la fertilité des jachéreslans ursystémede cultureextensif et itinérantSa répartition géographique est

certes dépendante de conditions climatiques ephégiaes(culture particulierement développée en
zoneintermédiaireentreforét mésophile et savane arborée rencontrée par exemple en paig: baou
Dimbokro, Bouakéau centreet zone de savangsé forestieres Dabakala,Séuela, Bondoukoua

| e8) mais sirtout culturelle el | e c¢ on s tbasede eertdinésagroupaseethmiquekamn

abron ou une spéculatiooommercialeparticulierementadaptéen certains groupes (ex Lobans le

nord esf). La zone forestiérest également productive mais latéopluviométrie et les lessivages
importants des sols limitent son extension (développement de maladies cryptogamniigues).
commercdocal est dominé par troi8 variétés dd®ioscorea cayenensi®tundata: Wacrou / Kponan

précocs a double récolte et Knglé et Gnan tardiga une récolte et 2 variétés Deoscorea alata

Bete betéet Florido tardives et trés productive mais demoindre valeur marchandéa grande

diversittd e vari ®t ®s parfois m°me ~ | 0i ndgroBpageettne d O une
commercialisatiopar standardsGlobalement les multiples riétés et zones de productigermettent
une bonne disponibil it Gesdariodgdeondnguee sitdademtoeemar =~ mar
juillet.
Nom Type Dispanibilité Utilisation Conservation | Valeur
(durée de Ig économique
dormance)
Kponan, Dioscorea Aolt-janvier Foutou, bouillie,| - ++
Wacrou cayenensis ragout, frites

rotundata a 2
récoltes; précoce

Assawa, Lokpa | Dioscorea Septembe (I | Foutou, bouillie,| - +
cayenensis récoltg 1janvier | ragout, frites
rotundata a 2 (2°™°récoltd
récolte ; précoce

lhttp://horizon.documentation.ird.fr/exldoc/pleins textes/pleins_teves 6/colloques1/30733.pdf
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Krenglé D. cayenensis| Janviermars Foutou, bouillie,| 1 mois -
rotundata a 1 ragout, frites
récolte); tardif a
une récolte
Bete béteé| D. alata; tardif Décembre Foutou, bouillie,| 2 mois [/ 25| --
Florido (origine Février ragout, frites mois
asiatique) Bétebete: ++

Principales vari ® ®s doi(dbames)sc CNRAv®es e

Le maniocest la dewdme culture alimentaire du pays, sa production est estin2e3&000 ten
2013(PNIA, Minagri). Culturede zone forestiérprincipalementelle se développe également dans la
zone des savaneParticulierement développéen zones de transitionya culture du manioen

associations avec les légumes (pays gouro et Hapeld# devenir urdvivrier marchan@ i mpor t ant
notamment pour les femmesi les zones non favorables a des cultures de. iéaterisant des sols
bien nettoy®s, el l e est uneet csublitnutr egrdee pfairnt idceu |l a:

lessyst mes c ac aAuseflesmanice est cdliyé en adsociation avec le palmier a huile

et peu valoriser des sols trés pauvres (sableux lagundisegfjande souplesse de mise en place des
boutures et deécoltep e r met d 6 ®t a praductiohgai pept@ouvriotaute 'adngbien que

I'offre puissediminua en saison seche du fait des difficultés de détertagerincipal facteur limitant

| 6of fre mise epar cangquente @oltdpluy élevén dlu travail de récolte, lat
corcurrencedemaid ' Tuvre avec |l a r®colte de graine et tr
la traite du cacao dans les zones forestidlas méme parcelle peut contenir des plants de 2 ou 3 ans,
lesrécoltes sont possible a partirde 8 ou 10 mots peuvent sO6®t alsdonlesur pl
zones et variétéses ré&oltessontpossibles a partir de 6 mois selon les varid&date optimale se
situantentre 12 et 18 mois (avantle tubercule est trop petit, aprésdivient fibreux, diffide a

broyer et perd son ggitDans certainezones trées humidedu sud sa conservation est plus
problématique adela de 12 mois en terrees grands bassins de production se sont constitésra

des villes (50 km)

On distinguedeux grands typede nmanioc: le manioc dowqui peut étre consommé directement,

utilisé pour la consommation en foutou (pd&manioc cuite puipilée), et le manioc amequi doit

étre transformé pour la consommation du fait de sa teneur élevée en acide cyanhydriqueed| est |

broyé, fermenté puis pressé pour Oter I'eau qui contient I'acide. On obtient alors le placali (pate
consommée directement bouillie) badtiéké apres une autre étape de transformatsamoule de

manioc fermentée). Leidilles sont égalemertonsomnéeset particulierementiches enprotéines

(20% extraits secs)Beaucoup de variétés différentesnt utilisées certaines ancienneselon les

régions (Yacé, Bonoua I'Est d'Abidjan, Kaman dans le V baoulé, Sopbréd 6 aut res i ntrod
récemment \(ariétés améliorées : Yavo, Bocou 1 &t Zes vari ®t ®s repr ®sent e
variétés mises en marché.

Le manioc douxest surtout commercialisé localement (50 km autour des villes, max 150 km autour
d'Abidjan), en fras, pour la préparation essetitenent domestique du foutoCela s'explique par sa
faible durée de conservation en frais : maximum 3 jours, qui limite le commerce longue distance
(durée de chargement, aléas de la route. etc.)

En volume, lemanioc ameest beaucoup plus commercialiséede doux, car il peut étteansporté

sur de longues distances sous forme de placali, qui a une plus longue durée de conservation (une a
plusieurs semained)e placali est un aliment bon marché, base de nourriture de rue dans les quartiers
populaires. Latransformation en attieké, dans les zones de production ou en milieu urbain, est
®gal ement i mportante et f aLest volumésdebplaeati etdththékénr 1 nt e
commercialiséen milieu urbain pour la restauration populaire sont donc itsjes, tandis que le

manioc doux est transformé et consommé au foyer.

2Déapr ~ s fi ch e hiipéveviv.ariilsnetémades/oe@vimies/cnra/cnra/file/ftech%20igname. pdf
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Cul ture de c¢ abBEmaneplantdinG eanmugun dégejoppément grace & son association
culturaledansle caféi cacaa: elle est utilis& comme plante de couverture pourjiesnes plantations.

La barane plantain est le premier produit vivrier en zforestiére sa productiomationaleest estimée

a2 200000 tpar an (PNIA, Minagri). Certains agriculteurssggécialisenen plantations pures pour

répondre a des besoins dwanchéen contresaison(généralement proches des axestiers avec

acc isrgation)l.6 La r ®col t e ¢ ouv desdidpdnibiitésl@ea vaveéc "urmse ph a
La pleine période de récolte (période d'abondance) s'étend de fin novembre&t&bubré a fin
février/marsLe commercele labananeest importane't st ruct ur ® ver svilesbappr o\
parfois sur de trés longues distances (ex Dahakig@djan). La culture de ldbarane est plugxigeante

gue les tuberculesbons solsde dér i c hement , pour cenmérgsupéieured ® d o6 a
1100 mm sur une durée demois. Elle est plantée (rejets) éntt e d 6 a sus uné paroeden t
entierementléfrichée(cafd ou partiellementcacag. Ses utilisations somtultiples: pilée en foutou,

frite (aloko), ses feuilles sont utilisée comme emballageiétés : VraiCorne et FawCorne pour
foutou, Any®n® pour alloco, plus vari ®t ®s am®Il i o

Offre locale céréales mais, riz au regard des volumes produits localement cesuresl sont
secondaires, bien que le riz soit une culture importante dans les systémes agraires aussi bien en zone
forestiere (Ouest) que savanés. production nationale de riz est estimé& 800000 t et celle de

mais a 65@00 t.On consultera le diagstic RONGEAD pour une meilleure vision de la filiere mais.

Les autres céréales cultivées sont le mil (plusieurs variétés) et le sorgho.

Le graphique suivant pr ®s eqcultareslaliméentaves detbasen de | a

Evolution des principales cultures alimentaires de
base (source : FAO Stat)

7000000
Ignames

6000000
Manioc
5000000
4000000 Bananes plantains
3000000
e Riz, Paddy
2000000

1000000

Evolution des culures alimentaires de base, source FAQO Stat




1.1.3. La production maraichére locale

Le tableau cdessous, construit sur la base des enquétes réalisées et des données FAO Stat, présente
unew e g | o bfeloealettgumdsd o

Produits DISPONIBILITE INTERIEURE UTILISATIONS INTERIEURE DISPC

Prod. Imports Exports Total D.I. |Transformé  Pertes Alim. humaine} PAR ANNEH

ALIM.HUM.
1000 tonnes métriqgues Kg

Légumes total 816 195 20 991} 99 892 38,9
tomate 55 30§ 85 8,5 77 33
oignon 20] 115 208 115 1] 10 104 4.5
piment 130 130 1,3 129 5,6
aubergines 130 130 1,3 129 5,6
gombo 150 150 1,5 149 6,5
choux 100 10 110 1,1 109 4,7
courge/pistache 110 110 1,9 109 47
concombre 304 30 0,3 30 1,3
haricot vert 3 3 0,03 3 0,1
carotte 3 3] 6| 0,09 6| 0,3
pommes de terre 15 32 47 0,47 47 2,0
I dziNBa oFSdAffpa X0 70 5 97 0,97 96 4,2

Offre locale en produit maraichers, source FAO Stat et estimations RONGEAD

Léoffre globale de produits rBBr0@0ifla preduction bgale Ct t e
étant dominée par le piment, les aubergines, le gombo, la tomate et les choux. Les productions

maraichérep | uvi al es se pratiquent dans | 6ensemble du
saison en exploitation des bas fond hydromorph
| approvi sionnement des villesodecbndai dassoblbedi
particuli rement sp®cialis® pour |l a fourHniture

saison, le principale foyer geoduction commercialse situe dans leays gouro (piment, aubergines,
gombo)et lepays baouléidem + tomates et chouxjorrespondant aux zones certtest du pays.

Le maraichage est pratiqu® de mani re pluviale
aubergine, piment, gombo étant réalisée dans la plupart des ménages rurdassde jardins de

cases ou aprés des rotations de cultures vivriéres (igname, manioc) profitant ainsi du travail du sol,
certaines sont également traditionnellement cultivées en systéme associés (piment, ggnddles).

Le maraichage de contmaism s O e st d®vel opp® dans |l es ann®es
SODEFEL (Société pour le Développement des Fruits et Légumes) qui exploitait un site de 1800Ha
irrigables & Sinématiali. Aprés les échecs de la SODEFEL et des périmétres maraichers intensif (en

intrants et en travail), l a production maraich
strat ®gi es, en g®n®r ale plus souples en gestion
moins méticuleuses sur la gestion des cultures.

Undébu de sp®cialisation maraich re sbéest r®alis®
des sites de consommations (villes) et des axes
Lééacc s 7 | 6eau en contrt®gsiacissothdi@ttaennts i f@®xced d @
fortement débun acc s au foncier irrigable et [

utilisations (aménagement rizicoles par exemples).

Les grandes zonesaggol i mat i ques de C!t elehénk potentiel prodacef.Lpr ®s e n
zone sud guinéenne a saison des pluies bimodale présente un fort potentiel pour la culture de la tomate

et des variétés légumiéres africaines (gombo, aubergine, piment) mais un potentiel réduit pour

| 6oi gnon domt elsda behbaies di fficile par l a t empd
production dobéoignon est quasi i nexi stante en CI,
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confrontée a des problemes de flétrissement bactérien qui peuvent deveniemenérgraves sur

certains sites (certains sites approvisionnant Abidjan ont été abandonnés pour ces raisons). Les
vari ® ®s r ®si stantes au fl ®trissement pr®sentent
tomate en zone sud une culture téghement exigeante (gestion sol : choix des types de sols,
drainage, gestion phyto obligation des désinfecter les sols congamio&ition des plantes
différenciées selon les espécgmur répondre a des besoins du marché en matiere de qualité et
doaspec

La disponibilité de la production locale sur le marché dépend des calendriers de production. La
présence de 2 grandes zones &gmlogiques combinée a deux grands systémes de production
(pluvial et irrigué de cont,re @i s o n) per met B sus environedret 1) meis der od u c
| 6ann®e. La p®riode de r®colte en zone foresti
produi sant de d®cembre ~° mar s. La production de
mois de maravril-mai. Le maraichage a proximité des centres urbains en zone forestiére permet
®gal ement une production compl ®mentaire sur tou

| 6eau suffisant. Les risques de rapgriopdercaraspoado nt da
a la fin de la production de contre saison du nord (surtout siccélle e st ®court ®e ~ caus¢
points dbéeaux), l es besoins de main dbéiuvre en

trouai sons) c 6 ériede de®agyta thaleurau tsud dome prégentant des conditions de
productions et conservations difficiles. Juillet et aout marque une période de rupture plutdt pour des
raisons logistiques : pluies, accés aux zones de productions.

Offre localefruits :

L offce locale en fruits frais est concentrée sur la productioal&neet ananas produits pour
lesquels on distingue 2 types de productidiasproduction industrielle (et la mise en marché de refus
sur le marché local) et la production paysanne. Ommesta 20000 t de bananesdouces
commercialisées localement (dontd@D t SCB) organisées autour de murisseries locales.

Les autres fruits produits sont legnguesdont la production est tres importante (plus de QEDt

estimée) mais seulemeb® 000 t mis en marché localemens ur une p®riode assez
juillet). La production de mangue est concentrée dans le nord, avec des plantations villageoises et
industrielles. Lesagrumes(oranges, limes, pamplemousse, clémentines, bigaradesy fwitla

passion et lespapayegsolo étant la principale variétépnt également produits dans la zone sud du

pays.
1.14. [ I LINBPRdAzOGA2Y f20FfS RS LINPRddZAGA RQ2NRARIAY

Offre locale erproduits halieutiquesl a C o/toé ra&d Is 6 o u v r @Guinés sur endiren 55po | f e 0
k m. Son plateau continent al pespeceedpersale8 mustacés,er  u n
poissons noblede type Gcapitained Galeoides decadactyluscarpe$ Pomadasys jubelinimérou,

dorad@ et petits pélagiques (sardiles essentiellemergui représentent 80% des prises maritines

Le potenti el est toutefoisetlilmdit® @®gaurl at DP®r aie
doupweldd i pg®sence doéun plan pebret®gal aganti déd adei
activité de péchartisanale important®©n di st i n g uosalecpnoduits halientfqiessees

de la péchéndustrielle(chalutiére, sardiniere et crevettipoe celle issuede la péche artisanale qui

regroupe la péche piroguiére maritime (piroguesygppe ghanéennes entre 8 et 18 m de long, équipée

de moteur horbord de 40 CV) et la péche fluviacustre (continentale, dont le potentiel
hydrographique dense représente Q70 t ddapr s2025)e A DPAIl a4 6aj ou
débarquementdesfaux-poissons pales senneurinternationauxAbidjan concentredonc 80% des

flux de débarquement deroduits halieutiqueslu pays,et estle premierp o r t thonier doAf
| 6Ouest.
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Léoffre | ocal e: est donc constitu®e

- d itnportationde poissonsongelés (wir patie suivante),
- de débarquement gmissors dela péche industriellinternational€rejets des thoniers)
- de d®barquement de |l a p°che industrielle | oceze
- des débarquements ldepéche piroguierau port artisanal deridi,
- des débarquements décentraligélong de la lagune et approvisionnés par la péche lagunaire
ou piroguierele long dulittoral (du Ghana &resc9.

Envolumes | 6of fre de produit hal i ewentre200@tee25000donc ¢
t de produitscongelésentre 10 et 2000 t de faux poissordébarquépar lesthoniers; 20000 t de
péche industrielle (sardigie essntiellement) et 2000 t de péhe artisaale.

Léoffre disponibl e | 80000 taaepeoduitshatietiques aomespordiadntean vi r o n
une disponibilité locale d&3 kg / habitants/ an

Offre locale en produits animaud 6 ® evage en C!'te dolvoire repr®
L6®l evage bovin est concentr ® danest trdnghumarda etd ( 8 0
extensif. Le cheptel ivoirien est estimé par le PNIAG/Q000 bovins, 1870 000 ovins et 307000

caprins. La production laitiére est peu développée et couvre moins de 5% de la demande intérieure.

La production avicoléndustrielleest estimée &6 000 t de viandd€tonne équivalente chair) et 980
millions doé61T uf s La( ploduztipm est orghnide Aev Ifilleres intégrées disposant
également de leur réseau de distribution (Coquivoire).

L&levageporcinest peu développé et dwéda2 000 b°t es abattues sur Abi dj
en divagation est pr®sent sur | 6ensemble du pays
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1.1.5. Bilan des principales productions alimentaires locales

Récapitulatif des principales productions alimentaires loemesolume et valeufhors produits

animaux)

A cela sbéajoutent mul tit u)feudss (adoeatst noibde cachivitseless (t ar ¢
la passion, corossolé ) gagioeux (niébé, ..) céréales locales (fonio, mil, sorgho) oléagineux
(arachides)ou autres pradgits consommeés localement (egingembre pour la fabrication de

boissonsd .

oo . - ) Volume Concentration ~ Concentration
Produit alimentaires végétaux (production ) Valeur gros . . . .
locale. horsmport prod_uctlon Abidian Stockage géographique  saisonniére de

) port) J :

nationale offre I'offre

Igname 5700000 200/ 300 F 2-3 mois Moyenne Moyenne 869 200
Manioc* 2436000 45/ 75F 3 jours Doux: oui Faible 508 800
Plantain 2200000 30/200 F 1semaine  moyenne Faible 333 900
Riz (production localéeq blanchj 1900000 300/500 F 1 an Non Moyenne 437 826
Légumes 816000 Selon espéces 1 semaine  forte Forte 205 640
Mais 650000 85/100F lan Non Faible 100 700
Bananes douces 20000 1semaine  moyenne Moyenne 14 000
Mangues (conso intérieure) 50000 50/100 F 1 semaine  forte Forte 20 000
Agrumes(oranges, limegpamplemoussgs 90000 50/100 F 1 semaine  Moyenne Forte 20 000
Total 2 510 066

*Note : concernant le manioc, la lecture globale ne doit pas oublier les trois principaux produits issus du manioc comnaenidésés
caractéristiques sont tres différentesmanioc doux (commercialisé en frais), manioc amenroercialisé en placali et manioc amer

commercialis® sous forme dbdatti ®k®.

Une estimation tr s grossi re des flux de |produi
2,5 mtde produits vivrierp ar an. A rai son de c H35t), cclamprésentede t vy
environ 200 camions par jouLes voies dbdbacc s ®tant Il i mijt ®e s,

6autoroute du nordé es” Oplows edel 6ADYamad dest pat
Pl an déUrbani sme 2010) .

1.2.L 6 o fsdug régionale

Les principaux pays fournisseurs de produits alimentaires sleulsrégionsont le Malj le Burkina
pour le bétail,é Burkina sur les produits maraichers de contre saislenNiger pour les oignons

1.2.1. Le Maliun réle clé dan€d | LILINR @A aA2yySYSyd RS 1+ /&

[@xtN
(0p))
P

Le Mali est le deuxieme plugrandpays producteurs de bovins et petits ruminants de la CEDEAO
(derriére le Nigeria) et premier exportateur de bétail desdasrégion Le mo d e do®l e
principalenent transhumantexploite lespaturagesdu nord de la CI sur la période de décembre a

mai( p®ri odes de ventes avant | ales rventen somt @éalisédsa ns |
principalement en Cl destinationrd 6 Abi dj an mai s ®gaxX ie mae atpaktie S®G ® g
ou Nigéria. Le potentiel productif du Mali est estimé a plus @6QI000 tétes de bovins et3®0000

tetes d 6 0 v i n s(/ cceaghTR DSAID’). Les exportations du Mali et Burkina vers la Cote

dél voire s 80b00 eissi(dontdBOGdu Mali), 15800 petits ruminants (dont 1080

3

http://fsg.afre.msu.edu/promisam_I1.2/Synth%C3%A8se_Etude_exportation_b%C3%A9tail Mali_ver4 cln.pdf
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du Bur ki nATP USAIDY. hes péricsles de fétes musulmanes goitemmentles périodes
de forte activité.

1.2.2. Burkina Faso et Nigame offre maraichéres de contre saisoparante

Les pays sahélien de la seégion sont particulierement performants en matiére de production

mar ai ch res pendant |l a sai son s -niafs)elafprodudtiahe d o6 Af
ddéoignon sera d®tail |l ®e mardhdigoirign &tant dorirde par | Nigevet s i onr
l e Bur kina. Les autres produits maraichers qui

Burkina (en particulier tomate, chou, laitue).

Le Burkina Faso représente une offre dans la-so@sg i 0 iron d68@® Tvde produits maraichers.

La production est essentiellement assurée par les plus d¥Qiktits exploitants pour une surface

esti mPe ° 8000 Ha (entre 500 m] et 0,25 ha par
augmentation dlmombr e de mar aichers et augmentation de
21T/ha ce qui représente une augmentation des rendements de 24% sur une période de 5 ans. 90% sont
des petits exploitants sur des p ®mpendanttlarseison a m®n a

s che dbéoctobre ° mars (barrage, puits, p®ri m-
développement a permis la structuration de réels bassins de production, comme par exemple la vallée

du Sourou dont les aménagements hyalibh c ol es ont permis | 6®mer gence
saison a grande échelle. La tomate et oignon représentent environ 65% des surfaces emblavées au BF

(source: DSA / DGPSA Burkina Faso). La progression e
concmtration de | 60offre et de comp®titivit® ont p
fournisseur de produits maraichers dans la-so@g i o n , exportant sa product

le Ghana et le Togo.

La tomate est particulierement puid dans les zones Ouest et Sud du pays sur plus de 2000 ha pour
une productiod0ddef2dtbhap0 LOé6offre est nul |l e e
repiqués entre novembre et décembre. La production commence en janvier et atteintirsomnasx

mars.

Un autre bassin de production important concerne la pomme de terre de Sikasso, dont la production
d®pend fortement de | 6i mportation de plants depl
seche froide (janviemar s ) e :1800@b6envi r o

Enfin, l e circuit commerci al l e plus important

dans une moindre mesure le Mali ont vu le développement aux cours des dernieres années

déi mportants bassins dele spusaé&lianale, iedNiger, debNigerig etden . A
d

S®n ®g al sont ®gal ement do®nor mes-régiona,deuNigérest r s 0
cl airement l e plus grand e 0QDdonnesaexportees dahd la sBogsh o n  a
région, notammat vers le Nigeria (15000 t), le Ghana (8000 t), le Bénin (1®00 t), le Togo

(10000 t) et | aOOCtL.t e doélvoire (20

Les flux doéoi gmgn odamsdi haesoamst de mani re ann
concentration des périodes deréealt Dans | 6 e n ségiomh I ®és grandeImajorit® des s
r®coltes se d®roul ent entre janvier et mai . Sel

Niger, réalise actuellement une importante production pluviale qui permet de récolteeptenebse
et décembre.

* http://fsg.afre.msu.edu/promisam_11.2/RAP_DEF_Etude sur [%27%C3%A9volution _des exportations.pdf
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Enfin ; | e Ghana fournit des quantit®s modestes
export®es vers |l a Ctte dbélvoire en 2012.
Clkdessous, une cartographie des pri ncégipngpérrmes zone:
de souligner la concentration des grands bassins de production dans les zones agro climatique
sahélienne et soudaisahélienne.
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La grande majorité des oignons produits dans la-g&gien sont de variété Violet de Galmi ou de

variétés proles (Violet de Taouha, Violet de Madaoua, etc.), en raison du succés commercial et de la
bonne adaptation aux conditions agfionatique de cette variété. Pour beaucoup de consommateurs,

la distinction entre oignonde laseus®gi on et o i gopecest donappneipater@entdiée & u r

la couleur. | 6oi gnon | ocal est rouge ou violac®, tandi

Le Mal. a ®gal ement d®vel opp® une production i m
boucle intérieure du Niger et @mur de Sikasso, qui rencontre un franc succés aupreés des
consommateurs et pourrait connaitre un important développement dans les prochaines années
comparable a celui connu par les variétés du Niger.

La Ctte dbéivoire a donc proeucro usrésa pagpu ommdrsd m@ neo u 9 |
oignon, tomates et autres légumes. On estime ces importation80® 7Fdont 300t déoi gnons.
suivies de la tomate). Les relations entre producteurs burkinabé et les commercantes qui
approvisionnent Abidjaisont fortes et sont concentrées en période de contre saste janvier et

mar s, l es plateformes dbéapprovisionnement doAbi
produits maraichers du Burkina.

Points clés

Burkina Faso fournisseur de pradumnaraichers de contre saigéévrie-marsavril), Niger oignons

Mali et Burkina fournisseurs de bétailir pied
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13.Lo6of fre i (haresouséagion) onal e

Pour <couvrir ces besoins alimentairesetepadie C11t e
mpor

d®crit |l es principaux flux de marchandi ses

Les importations alimentaires représent&ft des importations totales volume eR7% en valeurs
il sbéagit donc doéun poste i mpmoertant dans | a

bal

131Caract®ri stiques g®n®r ales des i mportat:.
Nous avons utilisé la méthode des statistiques en miroir pour évaluer les importations ivoiriennes a

partir des bases de données UNCOMTRADE. Les données obtenues sont fiablesreattes avec
les données des douanes ivoiriennes (voir graphiqgue en annexe). Séglsaleges sous régionaux
sontsousestiméset en partie informels, ils ont toutefois été décrit dans la partie précédente.

En quantité (données douanieres des paamiegs commerciaux hors serégion pour 2012, les
données 2013 sont disponibles mais incomplétes

Composition des importations ivoiriennes en quantités en 2012 par catégories

douaniere (HS2)
Source: UNCOMTRADE (miroir)Total: 6 900 000 tonnes

Légumes et tubercul

Céréales
Autres

2% m Sel, Ciment, pierres, etc.

Produits en céramiqu 18%
2% \ Céréales m Minerais scories et

Plastiques et produitsen____— 32% cendres

plastique / m Carburants minéraux
0, ~
Poissons ét/?:rustac > (pétrole)
3% L/ Fertilisants

Fer et acie
3%
Fertilisant: . ) Poissons et crustacés
4% Sel, Ciment, pierres, etc.
Carburants minéra 22% Plastiques et produits en
(pétrole) plastique
5% Minerais scories Produits en céramique

cendres i
7% Légumes et tubercules

Fer et acier

Composition des importations ivoiriennesvateur :

Composition des importations ivoiriennes en valeur en 2012 par catégories
douaniere (HS2)
Source: UNCOMTRADE (miroirjotal 8 692 000 000 USD
Carburants minéraux (pétrole)
Autres Carburants

_ 29% minéraux
Fer et acier étrole)

o 1%

. o W Machines (télés, apareils
) PrOdU|t§ \ Cereales électroniques)
pharmaceutique 11%

Véhicules privés

m Céréales

M Machines (générateurs, etc.)

Plastiques et produits en

Poissons et crustacé plastique
3% Tabac et cigarettes

Machines
(générateurs,

Tabac et Machines (télés, Poissons et crustacés

cigarettes p|astiques et produi " aparglls etc.) Produits pharmaceutiques
3% en plastique électroniques) 0%
3% - s 4% Fer et acier
Véhicules privés
4% Autres
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1.3.2.Importations alimentaires

Vue gl obal e des

i mport at i emvselume ktivaeersn(en201RP)es de

Code HS2 Description Poids (1) Valeur (en '000 USD)
10 Céréales 2198 377 927 017
3 Poissons et crustacés 192 721 230 530
7 Légunes et tubercules 116 181 31777
Graisses végétales
15 ou animales non catégorisées 111 034 113 825
17 Sucre et confiseries 76 352 45770
2 Viandecongelée 66 047 61 879
22 Boissons, spiritueux, vinaigre 60 532 62 493
11 Produits de minoterie 55 375 34 304
Déchets et sodgroduits
23 de l'industrie agroalimentaire 46 861 27 785
1 Animaux vivants 40 996 75 496
20 Préparation de légumes, fruits et noix 38 004 38 283
4 Produits laitiers 28 567 85 876
Préparation de céréales,
19 farine, lait, patissries 26 095 55 485
21 Produits comestibles divers 17 195 43 881
8 Fruits et noix 15 554 9 509
Préparations a base de viande,
16 poisson, autre 5121 14181
18 Cacao et préparations cacaotées 3253 11 621
9 Café, thé, épices 3094 14 613
12 Graines oléagineuses 2926 2592
5 Produits animaux autres que viande 2894 2227
13 Gommes, résines, extraits végétaux 92 6 892
6 Arbres et plantes vivantes 88 560
Semences et
14 matériel végétal vivant divers 33 71
Total 3107 388 1 896 666

|l mportations ali

ment ai

re en (22 tseurced GNCOMTIRADE , e

| a

n vV O

Les importations alim@aires sont dominées en volume et valeurs par les importations de céréales, qui
représentent plus de 70% des volumes mais moins de 50% des (sd@wesviron 420JSD/t).

Les produits halieutiques, composés essentiellement de poissons congelés dramde(\@ir plus
bas) sont |l e deuxi me

poste do6éi mportation de
pour | dapprovisionnement en prot®i nes ani mal

Notons également la place des produits laitiers, dont la valeur unitdirédestn e des pl us
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1.3.3.Focus sur les produits alimentaires les plus importés

Les chiffres présentés dans cette partie sont issues des statistiques de 2012.

1.3.3.1.Céréales
Code HS4 ‘ Description  Quantités (t) Valeur (USD)

1006 Riz 1609784 732 723 852
1001 Blé 567 555 187 330 843
1005 Mais 21 038 6 960 900
1008 Autres 1 913
Total 2198 376 927 016 508
Importations de riz par origine (en Importations de blé par origine (en
guantité) quantité)
Pakistan _Autres Paracljguay
e Argeningnada 1%
“ 5%

Premier pet e do6éi mportation alimentaire en Clte dol
représentent 2,2 millions de tonnes et plus de 900 millioridSI2 Les importations de céréales

sont dominées par le riz asiatiquees fournisseurs ivoiriens correspondelogiquement aux

principaux exportateurs mondiautnde (9000 milli ons t), Thalande (8000 mt) Vietnam (7800 mt),

Pakistan (3100 mt) et USA (3000 mt).

1.3.3.2. Poissons et crustacés

Les importations de poissons surgelés sont dominées par des esflagapug@s de faible valeur
(moins de 1000 USD la tonne). Ces espédesgrande consommatio(sardines, chinchards

Or r a c h)wonu acletées sur le marché mondial dans les différentes zones de péches et sont
destinées a une population ayant un relatififab pouvoi r ddédachat.

Les exportations de poisson frais surgelé ou fumé sont seulement de 5 810 tonnes. Celles de
prépaation a base de poisson sont3f 650 tonnes, qui correspondent aux exportations de thons
transfor m®s par | e gPéche &FoouStetrev edrOdseoSADIHA b i dj an
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Code HS6 Description Quantités (t) valeur (USD)

30379 Divers poissons surgelés 40 032 38 639 619
30371 Sardines surgelées 30812 11 920 586
30343 Bonites surgelées 16 521 28 693 926
30355 Trachurus surgelés 16 254 21248 670
30354 Maguereau commun surgelé 16 060 22 634 059
30323 Tilapia surgelé 15 461 28 807 939
30342 Thon jaune surgelé 13 490 34 867 049
30353 Sardines surgelées 2 13143 8 903 561
30389 Divers poissons surgelés 12 456 15 415 276
30374 Maguereau commun surgeléZ 9 044 5500 750
30349 Thon surgelé 1707 1534 626
30344 Thon surgelé2 1557 2 894 030
30261 Sardines fraiches 1294 524 023
30351 Harreng surgelés 1153 1157 822
30378 Autres 3738 7 788 274
Total 192 721 230 530 210

Importations de poisson par origine (en quantités) en 2012
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1.3.3.3. Légumes et tubercules

En plus de la production sous régionale, souvent échangéende ma e i nf or mbsiblebe et d
sur les statistiques internationales, le marché ivoirien est également approvisionné en produits
maraichers depuis le marché mondial, les importations de produitsamac her s sont do
120000

Le tableaucde s sous pr ®sente | es principaux produits m
(données en mirair) :

Code HS4 Description Quantité (t) Valeur (USD)
703 QOignon 75 360 17 092 747
701 Pommes de terre 32 627 7008 508
706 Carottes (+navets, radis et autres petits tubercules) 3 602 1778411
713 Haricots et lentilles 3219 2 534 967
712 Légumes et champigns séchés 767 2415 316
710 Légumes surgelés 222 298 380
709 Champignons et autres légumes frais 153 316 060
711 Légumes conservés mais ne pouvant étre consommeé directen 129 89 977
704 Choux (toutes variétés) 64 65 552
702 Tomates 15 52 430
705 Laitues et autres salades vertes 13 36 334
Autres 10 88 224
Total ‘ 116 181 ‘ 31 776 906
Les importations sont donc dominéespadb oi gnon et | a pomme de terre,

les carottes et haricots. Les autres légumes importés représentent des quantités faibles et
essentiellement destinées aux catégories sogimfgssionnelles supérieures urbaines et expatriés.
Lesop®r ateurs actifs sur | 6i mportation de ces pro

Les importations sont r ®alis®es par seul ement ti
plus de 80 % des flux. Il est important de noter son réle dans la chainkedleeratant que marché de

gros privé: S a b i me xinfrastrustyrexie stockéddge en froid proche de la zone portugiles

grossistes de la sous®gi o n sbOy appr ovil permet wia rue pldtéfarneec t e me r
professionnel | euemebistoskagechaagement mes da®iores rdep distributions. Les
commer -ants notamment nig®rien sdy approvisionne
base de confiance et capacit® des commerdeant s
produits (en période de Tabaski, 4000 palettes en 3 jours doivent étre débarquées, chargées et
évacuées).

Le principal op®rateur en Ctte doélvoire sur | 0i
Sup®ri eur e do A bpropgrigairende lmquasitodltéodess mper mar c h®s do Abi «
besoins mensuels en produits maraichers frais sont estimés a environ 70 t / mois (soit 840 t / an), ce
gui repr ®sente une parles produitsidisiebuéd par Rraswnb 6dobe di s p o
essentiellement des produits6 i mpor t at a des prix rp®hsbéifa das les rayons des
supermarchés du groupe.
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1T Focus sur |l es importations doéoignon (+ ail

| 6i mportation de Chine)

Pays Quantités(t) Valeur (USD) Valeur (USD/t)
Netherlands 62 463 | 12618 893 202
Niger 8 949 1711813 191
China 1604 1644 937 1025
Belgium 1163 653 114 561
Egypt 611 300 973 493
Ghana 302 49 436 164
Morocco 156 60 246 385
France 105 40 592 385

Les importations du Niger sont trés largement sesignées et celles du Burkina Faso non prises en

compte. Nos estimations sont autour de 20 0000 t du NigerG&Ql@u Burkina.

Graceau d®vel oppement du stockage notamment au Nig

régional est disponible sur les marchés des grandes agglomérations dedgismude janvier a aodt.

De juillet T janvier, | i nop®fritcaitti othd ceing nmans sleo ¢l
(principalement hollandais) et plus marginal emen

0) 000 ¢

SOOOOt» /
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» Importations Maritimes \\ A \ S ey
(oignon hollandais) \-,\\ \ _,‘ f
Flux sous régionaux de ‘ A \\ : e f 15000t 5000t
Juillet & Décembre 7500t \ o P s [ y > 6005
Flux sous régionaux de T = 4 '
Janvier a Juin . ol
I Procuction>350000¢ [ Production>50000t [__| Production < 25 000 e‘ 80000 t 60 000 t
Comme visible sur le graphique-ctie s s ou s , |l es exportations

dél voi r e ontemaisseaoncerdgrent généralémreem en®e aolt et décembre.
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Exportation mensuelles de I'Union Européenne vers la Cote
d'lvoire
(En tonnes ; Source: Eurostat)
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m 2004 m2005 m2006 m2007 m2008 =2009 =2010 =2011 2012 = 2013 2014

1 existe une variabilit® non n®gligeable dbéune
peut voir notamment qubéen 2011 et 2013gumaisdHi mpor |
de janvier alors que les autres années, elles devenaient négligeables aprés le mois de décembre.

Par contr e, | 6®vol ution des cour s de | 6oignon
i mportations dooi gnon wmevisiblasur@!gtaghiqu-dessous,certains Ai n s i
pics doéi mportations dobéoignon hollandais corresp
m° me S l a majorit® des ann®es | e pic doéoexport
productginoem @&®doiEur ope (r ®c o l-cowertesyleddonc @ ane périoglenotu c u | t
les prix sont relativement bas.

Exportations mensuelles d'oignon de I'Union Européenne vers la
Codte d'lvoire en quantités et en valeur unitaire moyenne
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9 Focus sur les importations de pomme de terre :

Pays Quantités (t) Valeur (USD) Valeur (USD/t)
Netherlands 31393 6519 391 208
Belgium 755 230 128 305
France 479 258 778 540
Total 32 148 6749 519 210

Evolution des exportations de patate de |'UE vers la RCI et de
leur valeur unitaire de 2004 a 2014
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Ll
=
=
O
'_

Poly. (Qté (tonnes)) Poly. (VU€/t))
Les importations de pomme de terre parrmidrea Clte
ann®es, bien qubdelles sembl ent se stabiliser au

irrégularité peut étre expliquée par un secteur non organisé, avec des opérateurs importateurs profitant
déopportunit ®s s u mréelldéelopmementidefiliémeo Ledprotedsionneds interrogés
sembl ent confirmer cette hypoth se, l e march® a
producteurs mondiaux offrant alors des prix particulierement compétitifs (opératiddélestagd.

Lapomme de terre cible surtout des consommat eur
habitudes alimentaires.
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Saisonnalité des exportations de pomme de terre I'Union Européenne vers la
Cote d'lvoire
Source: Eurostat

2009 2010 =—2011 =——2012 —=—2013 —2014 Mediane

\\/\/

Janv. Févr. Mars Avr. Mai Juin Juil.  Aolt Sept. Oct. Nov.

Les périodes de janviermaars correspondent a de faibles importations de pomme de terre. Les raisons
possibles sont la présence &imarché de la pomme de terre locale ou de laigmisn, ainsi que

| 6abondance des ignames |l ocaux. Juillet et aout
correspondent a des périodes de hausses de importations. A partir de finpaeothiee les ignames

précoces deviennent disponibles et sont alors préférés a la pomme de terre. Les importations de
semences sont aussi importantes a cette période, elles correspondent a la préparation de la campagne
au Mali (mise en culture en adire.

En plus des produits maraichers frais, sont importés des pradonése de |léguméesansformés. Le
tableawci-dessous présente les principaux produits transformés importés

Va_llegr
unitaire
Code HS4 Description Poids (t) Valeur (USD) (USDft)
200290 Tomates en conserve 29 491 28 462 104 965
200540 Petits poids en conserve 2 684 2 285 356 851
200990 Mélanges de jus de fruits non fermenté 908 932 017 1027
200599 Légumes divers en conserve 737 1520 428 2064
200811 Arachide préparée et conservée 602 62 634 104
200899 Fruits divers préparés et conservés 602 318 037 529
200410 Pomme de terre préparées (chips) 581 447 043 770
Autres 2 400 4 254 987 1773
Total 38 004 38 282 606 1007
Léapprovisi onemempn®pa&am®d ®gutm domi n® par | 6i mport
val eur , i sbagit du principal poste doéi mportat

tomates fraichs nécessaires pour produire d de concentré a 7 kg on peut donc eatijmu & u n
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équivalent de 20837 t de tomates fraiches est importé sous forme de concentré. Le secteur est

domin® © | 6®chelle mondiale par | es Etats Unis |
| 6of fre mondi al e. Ono ioshssenrtvee duen el Gcoofnfcrea tmd i dina lce
90% de | 6 o fL&A €Chine estode plus & plus présente sur ce secteur en Afrique, comme le

montre le graphique @lessous

Importations de tomate conserve de la Cote d'lvoire par Origine

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Italy m China m Autres

Le prix le plus bas observé de 868D/ t concentré de tomate cespond a un prix au kilo de 451,5
F/kg (1 USD = 525 FCFA) soit 64,5 F kilo tomate (avec un rendement moyen de 7 kg de tomates

fraiches pour 1 kg de concentr®). Le concentr® d
USD /t) compétitifs et la tedance devrait se poursuivre. Le concentré présentant les avantages liés a
sa facilit® dobébusage (conservation, pr ®paration

préparations des repas) et son prix.

Le deuxiéme produit préparé importé cormsp aux conserves de petits pois. Ce produit est
particuli rement utilis® dans |l es Okiosques?éb, p
déabats (foie), doébhuile et quelques condi ment s.

1.3.3.4 Huiles et matieres grasses

Code HS4 Descrigion Poids (t) Valeur (USD) Valeur unitaire (USD/t)
1511 Huile de Palme brute 100 368 92988 775 926

1512 Huile de tournesol et coton 3 864 5574 137 1443

1509 Huile d'Olive 2832 7 613 380 2 688

1517 Margarines et autres préparations 1646 2 104 668 1279

1515 Autres huiles (lins, mais, sésame, etc.) | 868 2844 421 3276

1507 Huile de soja 702 797 329 1136

1516 Huiles et graisses hydrogénées 305 449 094 1473
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1518 Graisses transformées de diverses fago| 231 512 093 2215

1505 Graisse de laine 73 725 565 9 938
Autres 144 228 148 1588
Total général ‘ 111 033 113 824 596 1025
Producteur dobéhuile de pal me, 0DOat poGricouerir sedbespinsi r e e

intérieurs (origine Indonésie et Malaisie).

1.3.3.5.Produits laiers

Les importations de produits laitiers représeng@@00tet 85 mi | ,lcé quineprésdnbelis D
produit dont la valeur pondérale est beaucoup plus élevée que les autres produits alimentaires (3000
usd/t) Ces importations sont essentiellemsaposées dgoudres et concentrg, correspondant a une
consommation de base (kiosques, café au. lags fromages frais544 1) et le beurre (432 )
représentent une infime part et soulignentaible développement de ces produits, ciblés pour une
clientéle aisée urbaine.

1.3.3.6.Fruits et wix

Environ 150 0 0 t de fruits frais sont i mport ®s e Ctt

n
pommesLes pays fournisseurs sont |l e Ghana, |l e Mar
L6 Af r i aqdestlegrincip8l fournisseur de pommes et raisins frais.

Valeur unitaire
Code HS6 Description Poids (t) Valeur (USD) (USD/t)
80510 Oranges fraiches ou séchées 7079 731 588 103
80810 Pommes fraiches 4 365 4222 179 967
80610 Raisins frais 735 1 449586 1972
Goyaves, mangues et
80450 mangoustans frais ou séchés 537 395 554 736
Mandarines, clémentines
80520 et autres frais ou séchés 452 479 891 1061
Péches, poires, papayes
81340 et autres fruits séchés 444 669 622 1508
80131 Noix de cajou brte 427 56 782 133
80410 Dates fraiches ou séchées 360 441 452 1228
80830 Poires fraiches 319 286 619 899
81020 Framboises et mures fraiches 315 9 660 31
81190 Fruits et noix surgelés 120 76 852 640
80212 Amandes décortiquées 94 46 358 492
Autres 306 643 228 2102
Total 15554 19500 371 611
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Points clés;

- Importations alimentaires dominées par ileportatiors de riz et de bléfilieres organisées autour

déop®rateurs industriels egdurleb®dt ur ®s ( Gr andls Moul
-F | u x podaiionsgnde produits animaux surgelgmissons bas de gamme et abats animidog.
di zaine doéi mportateurs actifs, di sposant des ®gq

localement et au stade de gros.

-Les importati onmstund @lieré gonsorégiongléSabimexjouer ua role central

comme opérateur de grgaateforme de stockage/dispatching et financement de la chaine (livraisons a

crédits aux grossistes nigériens, voir description partie suivante)

- Faibles volumes sur des phaits destinés ane clientéle urbaine aiséedfnages, Iégumes frais
monopole de Prosung de ses chaines de magasins sur Abidjan

1.4.Les principales filieresle produits frais (hors céréales et ignamesjteurs,
organisationsflux

Nous décrivons ds cette partie les principaux modes de commercialisation, les opérateurs et les flux

qui approvisionnement Abidjan, principal foyer de consommation du pays.

Un r®sum® du potenti el déi nt ®grati on desuei
paragraphe.

La filiere maraichage
Il existe 3 principale chaines decanmercialisatiordes produits maraichers.

La filiere oignon: un marché mondialisé et des filieres complémentaires

La complémentarité des filieres sous régionales et internamaadté expliguée dans les paragraphes

précédents complémentarité saisonniéres mais également financieré es f onds mobi | i s @
et la distribution de | 6oi gnon holl andai s pern
régionales. Si ke stratégies de réseaux oligopolistiques des commercgants nigéniamsssa)
Sstructurent |l es ®changes et | 6approvi si onnemen
déint®gration sont tout aussi fort e&nentttéesdesr ant i
r®seaux | ocaux et sous r®gionhes smmpbrdaneur £sd
essentiellement Sabimexréent des relations de confiance basés sur des facilité des paiements
(livraisons a crédit) en échange de fiabilite oapacité logistique importantede chargement /
d®chargement / ®vacuation des camions sont | a
un facteur décisif dans la sélection des partenaires commerciaud e pui s | 6i mport at.
déAbi djan jusqud” | a distribution dans | e pays.
La commercialisation doéoi gnon snigérienspeut Se damesselamu b ur |
des conditions de volumes, prix et qualit¢ | 6i nserti on dans | es r ®seau:
maisi mpl i que un changement dé®chelle en mati re te

Léapprovisionnement d6Abi dj an est :desmagasiestdeuct ur

Sabi mex pour | 6import et | es pl at eficuliencele ded e

d®c

Williamsville. Sabimex utilise des infrastructures modernes (froid industriel, transpalettes..) ce qui
nébest pas |l e cas des plateformes de d®char gement
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Filiere oignon: pot ent i el déi nt ®gr at i on : produit périssadle, dliik® d e
saisonniers, volumes i mportants. Mais | e :positi
son positionnement privilégié dans la zone portuaire peut étre remis en cause en [cas de
développement du port. Le flux de corgeeson géré par les commercants nigériens pourrait gtre

dirigé vers une plateforme souple et centrale.

Les légumeslocaux Une mul titude de petits op®rateurs et

marchés urbains secondaires propices a une spsaian sur les produits peu alimentés par le
marché mondial

Les foyers de consommations étant urbains et la production atomisée, la fourniture des marchés fait
intervenir une multitude dbéop®rateurs pivanr assur
intervenir dans plusieurs zones de production et traiter plusieurs produits. Les commergants interrogés
traitent des faibles volumes (moins de 10t/an), il existe une hétérogénéité des conditionnements au

ni veau de | dachat deavest dcatdradeadnsid ds 25kgesacs duBdngings s
etchoux de 50 et 100 kag) et de | a revente. Ces |
at omi s®e g®ographi quement (producteurs sp®ci a
déautoconsg®wmatckamge doébun groupement de f emmeé) .
multitude de petits opérateurs agissant en réséagérglement constitigir des bases familiales ou de

confiance. Les capacités de financement sont trés dafbleeune bancarisation déshanges), les

opérations commerciales sont donc entreprises sur fonds propres ou familiaux. Les commercgants étant

Il i mit®s dans | « ilssonthabipuésa ipart&er des draisald teahsposilisentdes
transporteurs de tous typesron spécialisé¢taxi, transports de passagers). Des systemes permettant

de marquer les lots sont utilisésarquage des cartons de tomates, morceau de pagne sur les sacs)
guand la commercgantes ne voyage pas avec son stock.

En apparence peu organiséeptaduction et la commercialisation des lIégumes locaux est en réalité
relativement efficace, soupl e et SOapdreeptee rapi
producteurs O6non professionnel sd ont r depéldement
tomate, des commercantes prospectent toujours de nouvelles zones de proétictfarshent a

i nt®®grer | damont pour s®curiser | eurs approvisio

Les enquétes réaliséaspres des commercartans les zones de production suggerent urieitact
essentiellement féminine (67% des commercants) et sans instruction académique (46%28%vi de
niveau primaire), pratiquéaussi bien par des autochtones ges allochotnes (45% et 38%, 11%

étrangers . Cbdest g®n®r al e me n t avecriieou 2 salariésy fantili@ux dansdla v i d u
majorité des cas. 80% demmmercants interrogés disent ne pas étre indépendants, cela laisse
supposer gue | 6activit® de commerce est toujou

per mettant ch@neement® (deeours importarft iaux préts familiaux), a des relations
maintenues avec le village et les zones de productions, a des relations de confiance pour obtenir a
crédit de la marchandise a traiter.

Les achats se font sur négociation libre entrecdlee ur s et producteur s. Les
débune n®gociation en amont mai s ssoaventmémegp@u r s r €
la livraison L 6 a ¢ haaxtnivedux des cobpératives ou magasins de produetstuegtrémement

rare : les relations sont directes entre les commercantes et les producteurs, avec parfois du

pr ®f i nancement . I ndy a donc pas do qrdyeioni sati o
des produits maraichers. Si la plupart des achats se réalisgiide a la livraison ou bordhamps,
certains commer-ants pr®financent | ese(mpisdeduct eu

20% des commercants interrogés) mais observé sur certains produits : gombo, tomate, piment afin de
sécuriser un apprisionnementLe paiement apres la livraison redtincle mode le plus utilisé dans
les transactions.
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Les approvisionnements des commercants sont hebdomadaires en particulier pour les produits les plus
périssables (tomate, aubergine, choux). Les commergatiment la périssabilité inférieure a une

semaine pour la plupart, tomate et aubergines sont les plus périssables (entre 2r&t Bge
fr®quences dbéapprovisionnement ignénealé gomioplgsur un e
facilementsb c k abl es. Ces modes doébapprovisionnement so
stockage locales : pour les commercants interrogés aubergine, tomate, carotte sont difficilement
stockabls. Les résultats somlus nuancés pour chou, gombo et oignonmBo et piment étant des

produits également vendu sous forme séchées, les problématiques de gestion de la périssabilité sont
moins cruciales.

Si dans la grande majorité aucuns produits chimigleesonservatiome sont appliqués, les enquétes
laissent suggrer une utilisation parfois significative sur certains produits, il serait utile de vérifier et
|l i ster |l es produits utilis®s et mode dbéapplicati

La grande majorité des produits ainsi collectés sont revendus sur les marchés aupres-des demi
grossistes w détaillants. Moins de 10 % des ventes sont réalisées a des magasins fixes, restaurateurs
ou institutions le marché de détail est central dans la commercialisation des produits maraichers.

Lébessenti el des achats f i n&neXsaufspmourtdes predaits iplsis®s d e
facilement stockable comme gombo et piment) et les achats se réalisent en trés petites quantités (le tas
est | dunit® de vente |l a plus pratigu®e par | es
aux besoins duofy er pour | a journ®e. 1 néby a pas de re

ddachet e:darnsse dnimarehé de détail correspond simplement a un tri basique et la mise en
unités de vente (tas, cuvette).

Dans les zones enquétées, les noti@ngrds, demgros et détails sont souvent confondues, la plupart
des commergants interroggsatiquent la vente au détaeul le commerce sur Abidjan est structuré
autour de réels grossistes actifs sur les plateformes de déchargement (voir partie) suivant

Léabsence déinfrastructure de stockage et | a con
des périodes de rapide saturation du masmthgonc de chute de priknversement, les achats étant
journaliers et sur de faibles quantités, uopture des approvisionnements peut générer une rapide
flambée des prix.

Filiere maraichage local Les caractéristiques des produits sont favorables a leur intégration |dans
un marché de gro&/olumes importants, périssabilité, zones de production élaigéec exigent ung
diminution des temps de transit pour éviter les pert®ais la multiplicité des opérateurs et |a
dispersion des plateformes de déchargemedpondant a plusieurs logiques (individuelles ou|de
groupes) obligent a une concertation etrgyéhension fines des habitudes des opérateurs.

Léapprovisionnement d6éAbi dj an et | ele mythé gburcc ent r e
(monopole commercial ou concurrence politiqe

Abidjan, par sa population, son mode de vie urbanisée etbsm@conomique constitue le principal

foyer de consommati on de produits mar ai cher s.
| 6ensembl e des zones, |l eartgs riessaus regrésemtent lesvponcipalese n n e s
zones doapprdodvAbsiidgnamne memtf oncti on des produits
donn®es issues des certificats de provenance de
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TOMATE BERGINE

100 - 1400

J 1400 - 3900 ¥
S/ ¥

Gombo Choux Piment

Cartes réalisées a partir des données flux OCPV de 2012

Les plateformes de déchargementsggsrpar des commercgantes privées ou des coopératives jouent
un rtl e c¢cl ® deamnans enlpddits périssablédes ptateformes assurent différentes
fonctions: |l ogi stiques (d®chargement , ®vacuatfifreon) , c
et la demande) et organisationnelles (mise en place de planning, rotations, tri et reconditionnement).
Ce sont des espaces a ciel ouvetttres souvent a méme le sol, installés proches de marchés de
détaillants. Les plateformes sont situées prineipaint dans les quartiers populaires d'Adjamé,
Yopougon, Abobeaet Treichville. Les grossistespprovisionnent ces plateformes et les produits sont
ensuitevenus a des détaillants gdistribient dans tous les marchég détailde la ville d'Abidjan.

Les pateformes d'Abobo et Yopougon approvisionnent principaletesninarchés respectifs de ces
deux quartiers, celle de Treichville approvisiontes marchésd'Abidjan Sud, et celles d'Adjamé
approvisionnent les marchés des 10 communes d'Abidjan. Adjame eusartier réputé pour étre le
moins cher, il a une position centrale qui le rend facile d'accés par toutes les corfchuarealyse

plus loin)

Les légumes arrivent également sur Abidjan dans des camions mélangeant les marchandises, et
notamment avec |eH) tonnes qui déchargent les bananes plantains (Cf. pha¢ssbus)Les filieres
maraichéres et bananes plantains sont donc extrémement complémentaires.
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Chargement mixte bananes plantains / [égumes

Certaines plateformes sont spécialiggmsproduis : tomate, choux et aubergingansitent pades
plateformesdédiéessur Abidjan.La pl at ef or me AVEPROVI " Adj am®,
commercialisation du choaet de la tomateLa plateforme«chou» peut accueillir entre 2 et 10
camions (10t) pgour. Deux jours de déchargements sont organisés par semaine. Les volumes annuels
qui transitent via cette plateforme se situent donc en@@02 et 10000 t de chouxLa plateforme

«tomate» accueille entre 6 et 40 camions par semaine, soit end® 3 et plus de 2000 t de
tomatesparal.a commer ci ali sation de |l a tomate fait i
qui se relaient dans le tempgone centre sud, Burkina, nord de fa € dvoik.6

Ces images montrent le conditionnementtilisé (carton de 25kq) et un batiment de stockage
utilisé pour une plateforme spécialisée tomate (AVEPROVI, Adjamé)
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Le calendrier suivant présente les principales périodes de disponibiliptadiests maraicherset les
fourchettes de prix observég@sersque données disponibles)

Janv | Févr | mars | Avril | mai | Juin | juil Aolt | sept | oct | nov | déc
Tomate + + + + + + ++ ++ ++
- - - (possible (possible
rupture si rupture si
fortes productio
chaleurs, n locale
étiage tardive
des zones ne prend
irriguées) pas le
relais du
Burkina)
Prix mini- | 5000 / 8000 FCFA (origine Burkina, nord CI) | 8000/10 000 FCFA 3000/4000 FCFA
mawxi
(carton
25kq)
chou I o _ _ ++ ++ + + + _ _
Piment - - - + + + + ++ ++ + + -
Aubergine | + + + ++ ++ ++ ++ ++ +++ |+ |+ ++
Gombo + + + ++ ++ ++ ++ ++ ++H |+ |+ ++

Globalement, la forte saisonnalité des produits maraichers induit des variations saisonnieres des prix

en relati on avec | es p®ri odes d eune fmoltittdee ded i s p o n
microphénoménes deu pt ures ou saturati ons djeavpnpavarwdéssi onn e
influences sur les prix a AbidjaPar exemple,al tomate connait une forte volatilité des prix, si le

plancher est a environ 1285 gros Abidjan, ce prix peut étre multipliérpa0 et atteindre 1200

FI KG. Dans | es zones ~ 1 0int@®r6®Q@rabacemwmimae eet e
120450F a Korhogo (ANADER Stat 2013). Au Burkina, les prix bord champs dans les zones de

productions sont inférieurs a 100 FCFA.

Evolution Prix tomate Abidjan 2014source : OCPV

Fev mars avril mai juin juillet aout sept oct

Tomate sodefel mini Tomate sodefelmaxi Tomate africaine mini Tomate africian maxi
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Des produits p®rissables, une offr e sauwméienen| r ®g ul i

recherchede débouéh: | e potenti el déstfortt ®gr ati on des| | ®gum
La filiere banane: | 6i nt ®r i eur du pays irr,ilegivet duAgthed j an e
Gouro

La grande majorité des volumes de banane commercialisés a Abidjan provient du pays gouro
(Zuénoula, Bouaflé, Sinfra, Oumécentreouest du pays), du fait de l'organisation des circuits de
commercialisation entre commercantes godiAbidjan et productrices restées au village (famille,
connaissances), ainsi que de la région des Montagnes (Duékoué, Man) qui est la moins chere du pays
du fait de sa situation excentréee GohDjiboua (SudOuest) est aussi une zone d'approvisionnement
d'Abidjan, quoique dans une moindre mesure. D'autres commergants préferent s'approvisionner a
Abengourou (dans I'Est) ou dans le Moronou, bien que les prix y soient moins intéressants,
probablement par fidélité a des relations commerciales;gieuteunrégion d'origine.

La filiere est majoritairement féminine (femmes gouro) qui assurent la production, la collecte et la
commercialisation du produit. Certains hommes, surtout d'autres ethnies, cherchent & se faire une place
dans la filiéere mais la concurree est rude. Les commercgantes s'approvisionnent directement bord
champ ou dans les marchés des villages ; elles font le voyagenéless ou ont des collecteuses sur

place qui assurent la collecte et le chargement. Certains commercants chargent délfes pae

exemple Bouaflé, ou le collecteur se charge de rassembler le produit. Les mémes commergantes
s'approvisionnent en banane, placali (pate de manioc) et légumes ; les chargements sont donc
mélangés.

Le transport est parfois assuré par camion gropouvent loué. Les chargements de 5t, 10t ou 20t
peuvent étre commandés par une seule personne ; en revanche, les chargements de rer@brques de
40t sont toujours partagés entre plusieurs grossistes otgsassistes qui se regroupent pour assumer
les frais de transport.

La filiére, qui semble informelle, est en fait extrémement organisée : les relations commerciales sont
stables, sur le long terme, ce qui permet aux commergants un approvisionnement régulier, a bas prix et
surtout a crédit. Parfois, mai&est rare, le paiement se fait lors de l'achat (surtout pratiqué dans le cas
de relations commerciales nouvelles). Plus généralement, le paiement se fait apres livraison et revente
aux semigrossistes et aux détaillants, soit par paiement a la collectgus accompagne le
chargement, soit par envoi par Orange Money ou autre, soit méme lors de I'approvisionnement suivant
(donc aprés une semaine). Cela leur permet également de minimiser leurs pertes : si le produit se vend
mal, se gate ou si le prix baisde fait d'une saturation momentanée du marché, ils répercutent ces
pertes sur le prix finalement payé aux producteurs. Malgré ces désavantages, les producteurs hésitent a
changer de clients ou a négocier davantage les conditions de vente, par peusétpseoars (dedn
mentionner ici la sorcellerie gouro, réputée comme particulierement dangereuse ?) et par fidélité a
leurs partenaires commerciaux qui sont également souvent des parents, voisins, éventuellement des
parents des autorités traditionnellés e

A l'aval de la filiere, le fonctionnement est le méme : vente a crédit a degramsistes ou des
détaillantes qui approvisionnent les marchés de détail environnants, et aux détaillantes qui ont souvent
leurs étals dans la proximité immédiate desasitormes de déchargements.

Les bananes destinées a l'alloco se vendent sirement en plus grande quantité aux restautadrices de
Les variétés different selon l'utilisation (foutou ou alloco), leur prix differe également. Les régimes de
FauxCorne, VraiCorne et autres variétés utilisées pour le foutou présentent peu de mains (grappes de
fruits) mais les fruits sont plus gros ; en revanche les bananes anyéné utilisées pour l'alloco sont plus
minces, mais les régimes se composent de nombreuses masm)tildonc plus gros. Le prix au
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régime est donc plus élevé pour I'anyéné et plus faible pour les autres variétés, mais ramené au kilo le
prix est plus faible pour les bananes anyéné que pour celles du foutou. D'autre part, les bananes trop
mares sont "reatées" en alloco, ce qui permet aux commercants de limiter les pertes et explique leur
prix plus faible ; tandis que les bananes de bonne qualité sont réservées pour le foutou.

Janv | Févr | mars | Awvril mai | Juin | juil Ao(t sept| oct nov déc
BANANE ++ ++ + + - - - - + + + ++
PLANTAIN
Pleine période Période de| Risque de| Pleine période
de production,| production peut rupture de production,
risque de| se prolonger s momentanée 3§ risque de
saturation du| les pluies s€ cause deg saturation du
marché sont prolongées pluies, état marché
en décembre des routes
Prix min max | 25-80 avec 50-120 avec| 2580 avec
(prix gros concentration concentration | concentration
entrée Abj en| autour de 30 autour de 60| autour de 30
FCFA/Kg) 60 80 60

Dans l'intérieur le prix est p$ variable et peut atteindre-20F/kg en gros dans les grandes zones de
production,notamment a Gagnoa et Bouaft, dépasser 150F/kg en gros dans les petites villes,

not amment dans | es r®gions ®| oi gn®es ddtagsporones d
limite les échanges interrégionaux, car il pese trop fortement sur le co(t du produit, le rendant
inaccessible a la majorité des consommateurs finaux des régions du Nord, qui préférent alors se limiter

aux produits alimentaires locaux.

Le commerce de la #nane drainant également la enén marché dulpcali etd 6 ularge gamme de

vivriers (Iégumes, fruits depuis des zones de productions éloignées convergeenfbidjan, on

comprend ici le rble stratégique des plateformes de déchargen®Bess gpar les grossistes ou
coop®ratives de grossi stes do Adbdomdmerialisatiobeersiel us , [
Nord et les villes intérieures, renforgant la position centrale des circuits de commercialisation
approvisionnant Abidjan. @lques convois partent du Hebidssandra vers le Nord dé € dvoik,6

le Mali et le Burkina maiges flux sontminoritaires ou ne concernent qudes produits spécifiques

c 0 mmaeattiéké &éché par exempleLe commerce local représente une petite part ae |

commercialisation, au point que des Vvilles ¢co0omme
vivrier est importante) sont mal approvisionnées
Filiere banane plantain:1 | exi ste un fort potent: lesevblumeBsorh t ®gr a

i mportants, r ® g wHargesmerdsl es ubra nl adnaensn ®der, ailneesnt dldautr e
le produit est périssable et doit étre rapidement évacué. Le principal frein est:desidilieres sont
organiséescertainesplateformes de déchargemtecherchent a conserver une place dominante
second frein peut étre économique | es surco%ts | i ®s ° l a n@®cessi
fournir en un point central mais éloigné s&percuterontsur le prix de vente. La banane plantain est

majoritairement évacuée en brouettes et charrettes depuis les platefa@fiigsuakée les femmes
commercialisant le vivrier ne souhaitent pas intégrer le marché de gros excentré par rapport aux

zones de consommations.

Le
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La filiere manioc: un approvisionneme nt depui s | a Abidjanretlerblecertralt ur e d
des transf Atiékéat ri ces do

Les 2 formes principales commercialisées sodblexetamer Le manioc doux consommé en frais ou

en foutou est cul ti v @~0Hmauteur dénae vcielilnet ud éeA bdi 6dej navni re
une spéculation vivriere importante réalisée par des femmes. Le matériel végétal est souvent
autoproduit,quoique l'achat/vente de boutures améliorées, notamment Yavo et Bocou 1 et 2, se
développe, particulierement autode I'axe AbidjanYamoussoukroLes productricesitilisent peu
déintrants (rédmanerentlb toavatl de déstebage dt de réctutd,le colt peut évoluer

en fonction de la pénibilité du travail (période seche) ou des autres opportunitésailepbur les
maniuvres (travaux dans plantations huiles ou ca

lesuni t ®s de tr an enfville sord taiernemt orgahiaées, pamoks @n groupement ou
association, jamais en coopérative. Le travail peut se faire en famille, avec dagtiapgogées a

domicile ou &ec des travailleuses salariéesent 56 f e mme s , parfois jusqud-
unité. Les unités ehetent souvenke maniocen communmais vendent individuellemergn gros

localement ou a des détaillantes locales.filiere est presque entiérement féminine mais il y a
guelgues hommes parmi les commergants.

Y

Les énormes quantités d'attiéké transfasnéet consommés a Abidjan nécessitent un
approvisionnement important et régulier, car le manioc ne se garde pas plus jdeitscen frais. Les
commergants vont donc jusqu'a Aboisso ou Tiassalé pour s'approvisionner (plus de 100 km),
généralement par petites quantités : bachées de 2t, qui sont a la fois faciles a collecter rapidement pour
le producteur, et faciles a écoutapidement pour le commercant. Une multitude de bachées sillonne
donc la région pour approvisionner chaque deux ou trois jours les multiples petites unités de
fabrication d'attiékélu Grand AbidjanCertaines zones comme Abobo baoulé, Yopougon, et d;autres
sont spécialisées dans cette activité et concentrent des centaines de transformatrices, mais chacune
avec ses fournisseurs en petite quantité. Il n'existe pas réellement de grossistes négociaaésie gra
guantités de manioc fraiai de grandes platdsrmes de déchargement de manioc. Chaque unité fait
décharger le manioc a sa portéattiéké est également transporté a partir de Yamoussoukro et des
villes situées sur cet axe vers Abidjan, ainsi qu'a partir de draimou, Dabou et les villages
environnats.

La production et la transformation du manioc aemplacaliest réalisée sur une plus grande surface :

le produit transformé étant plus facilement stockablesttransportablesur de plus longues distances

sans risques de perteBans les zones dproduction, les femmes sont souvent organisées en
groupements, associations ou coopératives ; le travail de transformation en placali ou attiéké au village
se fait en commun, mais la commercialisation peut se faire en commun ou individuelleesent.
grossstes de vivried 6 A b i nbtanament gouro, approvisionnent la véie pate de manioc (placali),

a partirde cesrégionsparfoisassez éloignées (Zuénoula, Bouaflé). En cas de pénurie de manioc frais,
ou si son co(t devient trop éleve, les transformegripeuvent se rabattre sur ce produit pour la
fabrication de leur attiéké. Elles ont ainsi I'habitude de mélanger manioc frais et placali pour réduire le
colt de fabrication de leur produit, quoique l'on considere que l'attiéké est alors de moindre qualité
Certaines femmes, qui n'ont pas acces a du matériel tel que broyeuses et presses mécaniques, utilisent
uniguement la pate de manioc comme matiére premiére.

Le placali est également consommeé tel quel, bouilli accompagné d'une sauce. Cela constitue un plat
particulierement bon marché pour les consommateurs. Les quantités de placali consommées a Abidjan
sont donc trés importantes.
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Janv Févr. Mars | Awvril Mai | Juin | Juil. | AoGt | Sept | Oct. | Nov. | Déc

MANIOC -- -- -- + + + + + + + + -

FRAIS
Risque de déficit esaison Risque de déficit]
seche (difficultés de en saison séch
récolte) (difficultés de

récolte)

Prix min max| 6575 40?45?55 (en fonction de [I'‘éloignement des zor 5565

(prix gros entrée d'appraisionnementionc du colt du transpd

Abidjan en

FCFA/kg)

PLACALI - - -- + + + + + + + + -
Risque de déficit en saiso Risque de déficit]
seche (difficultés de en saison sech
récolte) (difficultés de

récolte)

Prix min max| 9511071307 70-95710571107? 80-95? 1052107

(prix gros entrée

Abidjan en

FCFA/kg)

Filiere manioc: Le manioc frais et le placali étant structurés en filieresiassé semblables auk
filieres Iégumes et maneplantainpr ®s ent ent un potentdnat cd®i dée ®gr al
Les freins évoqués sont tefois similaires & ceux pour la banane.

En revanche, les multiples miefilieres approvisionnant la ville en attiecké semblent difficiles a
6centralisero6. Des freins pratiqgues (soufpl esse
régulierement en périphére d 6 Abi dj an), des freins culturels (
de |l a transf or ma tsoaaunx(cesnaltiples fidee® éceattaliséesnréprésentent

|l 6activit® principale pour de n igua bpréeaires. e Ls per s
délocalisation de ces activités peut déstructurer des équilibres précaires.

La filiere poisson: trois filiéres principales, plus ou moins structurées

Le secteur doéi mportati odizad @ epaibd®nod mnegeghasbdes midn ® p
froides, plus de 60 entreprises sont agr ®es pou
Un desacteurs(CODIPAC) représenta lui seul 80000 t(soit environ 40% des importd) dispose

déun r®seau de wmtédrieundo pagss defcammns drigperméttant 1@ distribudn de

ses produits (capacities magasins intérieuenitre 50 et 200t La saisonnalité de la péche oblige la
constitution de stocks importants et implique des infrastructures de qualité poaingen de la

chaine du froid.

Une autre fili re sobest organi s®e autour de | a
péche.Le port de péched 6 Abicdg mmai t 2 Qativités d la misel em marathddes
débarguementdesthonierset lamise en marché dgsises deshalutiers et sardiniers. Les captures

de thonidés non commercialisablgresdes conserveries de thon (3 conserveries aaiwiron50

000 t de thortransformée$ocalementreprésente 10@illiardsd e F CF A sbbiteonsptees e

thonidés mineurs eted refus (espéces non valorisables sur les marchés internaticdbas»daptures

sont commercialisédpcalement En 1998, les 10 000 t débarquées représentaient un marché de 2
milliards de FCFA. On estime cette filier entre 1®00 et 20000 t annuels, commercialisés selon un
systeme assez opaque.
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Le deuxieme flux correspond a la mise en marché selon un systéme de criée de la péche industrielle
locale 20000t Une trentaine de chaluts opérationnels gérés paco@pagies chinoises et2
fran-ai ses. Les poissons nobles sont vendues po
capitaines, mérou, dorades, langoustes, fonds rocheux) unepgudiecest fumée : sur les lieux de
débarqguement ou dans des fumoirpeisés sur la cote. Les prisgmlutiéreset sardiniéres sont mise

en vente a la criée a des mareyeurs agrééde MINAGRL Ces mareyeurs revendent ensige

poissons’ une 50 de grossi st alsrs: laDente xle frais Ibcalesmt etda s 6 or ¢
transformation (fumoirs) pour une vente sous régionale.

Depuis les années 1990, la tendance des captupchaindustrielle et artisanale est a la baisse : la
péche artisanale est passée de 47 000 t en 1992 a 31 000 t en 2007, elle esthe3tnd®0 t

a uj o u tLadp@dheindustriellee s t pass®e de 39 000 t en 1992
PNIA). Conflits importants entre péclimdustrielleset artisanalessurexploitationet pollution de la
lagune(Probo Koala)

Les 3 conserveriemdustrielles (SCODI, PFCI et Castelli) ont une capacité de production 110 000 t,
elles traitent environ 50 000 t actuellement. Les principaux produits sont les conserves de thons et
longes de thons. Une entreprise valorise les déchets deopEsa@euren farines animales (REAL)
utilisée en élevage.

Léoffre Ra&lti ewtsieqqie el |l ement compos®e doéi mportat
gamme, l e r®seau | ocal est organi s® Lepmotentiel | 61 mp c
doéi ntti®gm a© un march® de gros est faible, Ilje marc

La filiere bétail:ler * | e centr al odtBoudtdabattoir de P

Il existe trois abattoirs a AbidjarAnyama, Abobo Alepe et Port Bouét. Celui de port Bouét eine

| 6 es s ent iEsviron 876 800 holinetx110000 ovins/caprinsont abattus &ort Bouét 200

000 bovins y transitent(réexportations de bovins dans la soégion, Ghana en particulier). Les
transactions sonbrganisé@s principalementauour du marché aux bestiaux de Port Bpwtué a

proxi mit® Sdie |l0beasbsaetnttoiierl. des bovins transite par
des petits ruminants dont une partie minoritaire y transite.

Léabattoir dontntde@&9%9 estmcduellarheht&n phasende rédowatioa, il occupe une
surface doéenviron 10 Ha dans |l a commune de Port
organisé en trois grandes partes | a cour s dbdabattage IHaclemaoché une s
aux bestiaux 6ébovinsd occupe 3,2 Ha et 6 Ha sor
guel ques activit®s do®l evage. La gestion du sit
activit®s dobam®nnaageeneciété lscale dous dbbine det PPR. Lds services publics

sont présent (Ministere des Ressources Animales, services Vvétérinaires). Un espace de
commercialisation et restauration a récemment été réhabilité et ouvert au grand public (espace
grillades). Pour assuret e f onct i oabattermtedn marctiée de$ taxes sont prélevées au
déchargement des bétes (taéehargemertiétede 30005 et les espaces de découpe/vente sont loués

aux boucherg1000 f/jour)

Les grossistes, tous originaires du ndedla C t e d Oul desopays producteurs (Mali, Burkina)
assurent | 6achemi nement des Dbovins vivants depu
assuré en camion (70%), train (20%), et sur pied (10%).

Les bouchers se fournissent auprés dessgrost es sur | e march® aux best.i
intervenir une s®rie dbébop®rations assur ®e:s par
chevill ards, tripiers, manfuvr es, nettoyrageeé L

| 6exi st enc eTéw paten qusuesqui melsren marché le cinquiéme quartier. Les peaux
sont également utilisées en alimentation par certaines populations.
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Les d®taillants sbéapprovisionnent demnéeaftaicheme nt

sur les lieux de consommations, la plupart du temps sans maitrise de la chaine du froid.

Il existe une organisation de la filiere bétdd COFENABIVICI.

Il existe un autre marché au bétail a Abidjan (Williamsville) situé en proximité dy u ar t i er

(voir partie suivante)Ce marché au bétail concerne plutét les petits ruminants, vendus sur pi
abattugar les populations.

Les importateurs de viandes congeléesn st i t uent | dautre fili lus e

ed et

de66 000 t doune val esontimpbrees dort 42n0D0ldI®@iban s dbOUSD ,

poulet).Les opérateurprincipauxde la place sont ProsuniCsS.

L6O®l evage et abatage | ocal de porc est a$s
porcs / an.

Le pot ent i edesfilliefes anim@®apu marchéodagrod ans | 6 ®t at . Shlest

ez f

uel

a l

doAd

doéap

Y

e

a

enjeux dohygaquengessamn®depublai s al wudentleshabiudes| 6 e s p ¢

de consommationst les réseaurn place constituent des freins certains L 6 abatt oi r
le marchéaux bestiaux attenanfsouent actuell ement | e rtle
des infrastructures actuelles.

1.5.Résumé graphiquees filieres approvisionnant Abidjan

Lacatecdessous pr®sente |l es principales zones

| 60CPV en 2012.

Notons que la fourniture de lalle en manioc et ses produits dérivgsj empruntent de multiples
voies p®riph®rigues depuis | es zones rur al
porteurssont trés largement sous estimées

de
doéun

Po

doéap
et la part des produits dans le volume total. Ces données sont issues des certificats de provenance de

I

es aut

Si ces données ne semblent représemteré envi ron 10% des fl ux r ®el s
assez repr®sentatif des zones dbébapprovisi onnemen

Produits entrant Abj (OCPV) = Banane Plantain
Mais Grain

= Mangue

= Arachide

= Qignon

® Igname

= Piment Frais
Pomme de Terre
Karité

= Tomate SODEFEL

u Orange

= Huile de Palme
Aubergine
Noix de Cola
Mil

= Placali

m Riz Local Blanchi

= Manioc Frais
Graine de Palme
Coprah
Chou Vert

® Avocat

u Attiéké

= Citron Vert
Gombo Frais
Noix de Coco

Parc National
de la Comoé

.
\/\L\jnc national de Tai

Lesprincipaux produitsetz ones dbéapprovisionnement déAbidjan

En intégrat les flux sous régionaux, en particulier pour le bétail sur pied, les produits maraichers de contre

saison et les produits halieutiques, nous pouvons construire la carte schématique:suivante
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Schématisation des principauXlux d 6 a p pr o v i s iAbidjan eRétailrsdr pigt marron),
Bananeplantain, placali (vert clair), maraichers, fruits (vert foncé), poissondgris) et situation
du pays gouro (cercle bleu)

Le pays gouro (centre ougsiutour des villes de Zuénoula, Sinfest situéa u urc deséchanges
vivriers. Les gouro habitent un@ze géographique etilturelleen limite de 2 ensembles écologiques
(forét, savane) et @nsemblesociaux culturel§mandé au nord et krou au sudjés t6t atifs dans le

commerce de la colproduite enzonefoest i re et faisant | d6objet dolL
les zones sahéliennes) -~ | 6 i wdsevoixs eomrmercialas suobrd puis noresud (avec

d®vel oppement | 6appariti on d ecstte positiotavantageusedét r ent e
pleinement saisie par les femmes (exclues des activités de culture de rente) immansda

production vivriére et sa distributiobés le XIXeme siécle, les femmes gouro commercialisent du riz,

des ignames et des bananes plantains auprés des gmandgercants Dyula maitres des routes
commerciales de long cours (or, cola, ivoireséeé)
On per-oit ici | a c onlkesfemmestgbuoonle Rudgis WedaredtéH e/ 0ii v @i, r
joliment dit par la presse ivoirienheParfois impliquées en pdlitq u e , c es 6emsdad ®geadl e me

construit sur des bases idéologiques valorisant un fonctionnement endogene et symboliquement fort

|l es femmes gouro nourrissent |l a Ctte doélvoi

Ki pr® P., Commerce et commer-ants en Afrique de
8 https://wazaonline.com/fr/archive/ldsmmesnourricieresdela-cote-divoire
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https://wazaonline.com/fr/archive/les-femmes-nourricieres-de-la-cote-divoire

En volumes: |l es principales zaobAbi ditapprovisio

On disingue clairement le centre (bananpkcali, maraichage) et le nord (maraichage, arachides,
mangue) comme foyers principaux fournissel@ Abi dj an
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2.Vue globale de ldemande alimentaien C!'!t e dol voir e

La populationivoirienne est estimée a 23 llidns d 6 h a b latcraeissainse, démographique est de
2,6% en 2014.Abidjan, avec 5 nilions d & h a b,iconeentte 20% de la population. Une
compr ®hension dbdébhabitudes alimentaires Fcvoirien
permettrade mieu ®v al uer | a demande ali mentaire globale

2.1. Habitudes alimentairesune alimentation peu diversifiee et des habitudes qui
no®voluent pas radical ement

L 6 ®v o | es habitodes alimentaires est upeestiondébattuenais hélas peu documeaténCéte

d 6 | v Deinonmdbreux opérateusncontréa f f i r ment un potenti el i mport e
classe moyenne occidentali s®e et forte consommat
effectivementune urbanisationcroissante mai les changements des habitudes alimentaires sont
progressifs et leur analyse laisse plutbt suggérer une forte permanence des habitudes alimentaires
traditionnelles et rurales. Nous citerons ici le bon mot de Jean Dubdssorant les modes
alimentairese n C1! t e: «dr |lidertité rafecaine urbaine non réductible & un stéréotype
universeb».

Les habitudes alimentaires €&dted 61 voi re sont certes | i ®es au pou
mais les déterminants sociaux resfents. Mangeres en Ctte doélvoire, cComme
Les dfférenciatiosc ul t ur el | es sel on Isontsfortes legtemdance aniraégrere s d 6 o

de nouveaux alimentsiz et récemment oignon et chpwencore limittesL 6 adopt i on du r |
| 6 emble des populations ivoirienne reste le phénomeéne le plus marqué. Il est devenu un aliment
essenti el pour | 6ensembl e des groupesenmodeoi ri en
alimentaire dominant restdonc basé sur la consommation ciréales(riz majoritairement)ou
féculent(igname, manioc, banane plantatnt ¢ o mp a g n ® cohiaséeale I6ganes, duiles et
condiments (poissons séchés, épices et plus rarement viend&)u, toh, riz, atti€éké, placali sont les

bases les plus consommées.

Lesprincipaux ficteurs discriminats dans le choix des alimestso n t  afigine,ta tailleet revenu
du ménage et 6 ap par t e n aurbaie/rura. Les mproduits éndustriels (huilewlustrielles,
poissonsimportés et vi andes (@pp@&éeed dwagee de broussg sont des ingrédients
caractéristiques du milieu urbain

Les enquétes de consommations réalisées a Abidjan sont rares et peu disponibles. Le rapport «Enquéte
sur la vulnérabilité alimentaire des ménages en milieu urbain : le cas dethdileb i dj an e per
dégager quelques tendances de fonds : si la sécurité alimentaire est globalement assurée a Abidjan, les
régimes alimentaires sont peu diversifiée et basées sur la consommation de tubercules et céréales.
Effectivement, 27,3% des ména s ne consomment gudun ma X i mum
dbéal i ment snsommert 8,gb¥pes alonentairakrs queseulement 0,5% des ménages
abidjanais consomment les 9 grands groug@sentaire& 97,3 % des ménages consomment des
céréales, racinest tubercules blancs.

" Groupes alimentairgsrincipaux: 1 céréales 2 tubercules 3 protéagineux 4 oléagineux 5 légumess fruits ;
7 produits animaux 8 sucres simples9 boissonscondimentsetc.
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Le graphique suivant repr®sente | a r®partition

consomm®s (plus |l e nombre de groupe est ®l ev®, p
Graphique 3.1 : Fréquence du Score de diversité alimentaire des femmes adultes

30,0 7.3

25,0

20,2
20,0 1a.4
15,5
15,0
10,0 33
3.9 | 2 4
5.0 2}5 =T
O T T T E—
1 2 3 4 5 A 7 g 9

Source : Calculs des auteurs

D aprés « Enquéte sur la vuhérabilité alimentaire des ménages en milieu urbain : le cas de la
ville doAbidjan &, Mi nagr i, Min Sant ®, (

La majorité de la population (524) consomme seulement 4 groupes alimentaires (ou moins) sur 9.

Nous détaillons dans la partie samte les consommations des principaux produits alimentaires en
Ct t dvoick étleurs possibles évolutions

2.2.Evolution des consommatioesdisponibilitésalimentaires

Le graphique sui v dendaconpom@®aiedestprncigalés@edeslalimeritaoes en
Citte doélvoire, d 6 a p Bien gjue kes donndes soieM suettes AdBcUSsiDM ¢liss.
per mettent dé®val uer l es principales tendances
dél voire. No us n ocassdonhéess pour @valser ld demandesalimentaire, en les

nuancgant pour la consommation urbaine.
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Evolution de la consommation des principales denrées
alimentaires (FAO bilan alimentaire)

= Ignames
m Manioc
= Riz (Eq

Blanchi)
m Plantains

. = Légumes,

[ . gl
— Blé

=~ Huile de
Palme
= Fruits, Autres

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 | SucreEqBruf

Evolution des disponibilit®s alimentaires el

La consommation restessentiellemenbasée sutes tubercules, céréales et bas plantainsOn

Cc 0 n s taagmentatiornd de la consommation de riz, principal changement alimentaire r#toire

| 6®chell e du paysLecersi zdeasiti t eadiatnind®ersel | ement
constitue | 6ali ment sdseciaudraasepn adeptiom par tes plupat desr ou p e
populations ivaiiennes est un phénomene récenmp or t ant et ILie®r’i z| @bDrema kia:
est a ce titre illstratif des raisons du succése(D i kassi a signifie en dioul e
caractérise un riz qui gonfle particulierement hi@vec une méme quantité de matiere séche, on

nourrit plus de monde).

Y

La consommationd 6 i g,nmemer féculent, est estimée a 164 kg / habitants / an, cette
consommation est couverte par la productiationale(soit 3,7 mt pour une production nationale
esimée 4 57 nM). L 6 i g n a me trams®riméegtisanalement osemi industriellementll est
essentiellementonsomméen foutou, pate élastique obtenue apres pithgeibercule Sa distribution

est donc réalisée essentiellement en frais et sa préparation est domekkguexpériences
do6i ndust fodtoad & is g déshpdratédgou de transformatioartisanalgcossettes) sont pour

le moment peu développées a cause de la trés faible accepi@dsliproduits par les consommateurs
(et se développent essentiellement pour fournir des marchés de diaspora)

La consommatiorde maniocest de 96 kg / habitants /,asoit 2,2 mt pour une production nationale
estimée a 2,4 mte manioc estonsomméenfrais oufoutou (manioc doux), en placali (pate pressée

S5Lo®cart entre les donn®es productions (source PNIA, Mi nagr
évaluations plus ou moins bien estimées| 6 i g n a me téedans lasauegion (Sahel)pebles pertes postoltes
peuvent étre importantegouvant expliquer un différentieToujours est | qgue cbdbest | e principal tut

la production nationale couvre les besoins.
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et fermentéede manioc amegrou en attiéké (semoufermentéede manioc amgr La consommation

de semoule de manioc est particuliérement développée en milieu urbain ou sa facilité de transport et
distribution (sachetsou «boulese d 6 g,tsoni pxkaRcessible et s@tcommodatioravec du

poissonen fait un succés populaire et croissmtgarba p | at att@ékée depassodfri est
certainement le plat le plus popula&rédbidjanet symbb e d6une al i mentation wurb
(@u point doavoi r rassemblagtr ptus geeBDOFfans eeb gadik Cette forte
consommatiorde produits transformés a base de mawigeermis de structurer umaultitude de

chai nes d Geagntdasanintengenirane production dans un rayonsgk m Abidjan, des
intermédiaires,des unités de transformatioretisanalesou semiindustrielles. Les foyers de
transformationse sonsouventdéveloppés sur des sites de villages Ebriés, ogrdepes de femmes
parfois importants s elataosfotmatisrpt@eical ies @disalotarn ®Kk PO a
certains quartiers doéAbidj an, i Autre §iliére, tpifournitdree | a p |
d6Abi dj an eintervgnir des mansformétrécésten zones rurales parfois tres éloignées (le
produit est beaucoup plusfacilement stockable et transportable), insérée dans les réseaux
commerciaux du vivrier marchand décrit précédemment.

La consommation deanane plantainest de 93 kg habitantd an La banane estonsomméesn
foutou, braisée ofrite™ | 6 h ui | (alokdl ba cgnsommatioren foutou et plutét domestique
l a banane br asnac®e a@@m RemsotRuestiosluen rou eoko edt develduaul
repas consommé en extérieur apprécié et populaire, donnant son nom aux nombreux espaces ou il se

consomme 6al okodr omes 6. L a producti on |l ocal e
déapprovisionnement ®tendus (] utsequedtessedticlerkentu ® p at
Produit p®ri ssabl e et peu mani abl e, i g®n r e

ddAbi dj an platefoimesode déchdrgementidaanes.

Enfin leriz, le maiset leblé sont les 3 céréales les plus consa@am) la consommation de riz est en
croissance et estimée a 63 kg / habitants / an. Comme définit précédent, le riz et le blé constituent en
volumes et valeurs les principales importations alimentaires du pays, bien que la production locale de
rizretrouveauj our dé hui un dynami s me, i mpul s® par des
industriels. La demande locale de mais est couverte a 99% par la production locale. Nous ne détaillons
pas plus ces produits ciaurslogiques de distributions sont peancernéep ar un ®ventuel
de grosbo.

La consommation annuelle globale kdgumes fraisest estimée a 38 kg/ habitant par an, soit une
consommation annuelle de 8920 0t de produits maraichers en Ctlte
couverte en 2@ par une production locale de 81®0 t, un recours aux importations pour un total de

195 t (120 t sur | es march®s mondi aux O@®apr s |
déapr s nos est DO®asont @exoltés (oignonllandais wers 29 pays sahélien),
guel ques milliers de tonnes sont utilis®es par

perdue (estimation trés certainement en deca de la réalii@)disponibilité intérieure en produit
maraichersestdon d 6 e n vOOQton 89 2

Six produits représentent plus de 80% de la consommat@mombo, les aubergines, la tomate,

| 6oi gnon, | e piment et | e chou (entre 3 et 6 kg
plus élevées que cellesdeHAA O. Ldéoi gnon pr ®sente une forte dis
Nous évaluons la consommation en milieu urbain entre 6 et 8 kg/an/personne soit un niveau proche de
ceux des principales grandes vi |l lleest emiayénceai ne s
inférieure a 2 kg/an/personne en milieu rural.

Les légumes sont utilisés essentiellement pour la confection des sauces dont le role est décisif dans
|l 6al i ment ati on, pas seul ement pour dedesalimenist r es
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de base (céréales, banane plantain, igname, manioc) et sont un complément indispensable en apport
calorifiques, vitaminiques et oligoéléments (fer) et protéiniqgue. De nombreux ingrédient entrent dans

la confection des sauceségumes au serarge, viande et poissons fumés, huiles, graines et épices

(Il ocales ou import ®es) € |l es sauces se distingtl
faiblesse de la base accompagnées sauces riches en protéines et faible en calories (feuilles,
aubergines, gombo) et les sauces riches en calories (graines, arachides, claire) seront utilisées en
fonction des caractéristiques nutritionnelles du féculent accompagnant (banane, igname, manioc
présentent un profil nutritionnel plus déséquilibré que déséales). Les tubercules les plus
consomm®es (mani oc, i ghame) en Clte dobélvoire sc
protéines (moins de 2% de protéines). Les apports complémentaires via les sauces traditionnelles sont
donc essentiels.

Malgr ® une wurbanisation des habitudes alimentaire
peu et les déterminants sociaux sont important, les habitudes de consommations étant fortement
dépendantes des appartenances a des groupes sociolinguistiquesisbesmations urbaines malgré

le développement de plats spécifiques au milieu urbain (restauration hors kigggues, maquis

proposant divers braisés, cafinelette petit poisfoie) restent assez proches du milieu rural, en
particulier dans la consamation domestique. Effectivement, la cuisine domestique incorpore des
éléments nouveaux (produits importés et transformés industriellement) mais les bases restent
traditionnelles et les ingrédients choisis évoluent peu. Ainsi les sauces gombo, aubégiagee

restent |l es sauces | es plus consomm®es et pr ®f
Bouaké (deuxiéme viledeé* t e 9% | Wakereecette ivoirienne pr®cor
sauce gombo pour 4 p6o0 g den gomisb Lal mupartidesi Abigjanaio n de
consomment, a domiei] des plats africains, quelgseit le niveau socip r of essi onnel . Seu

et le chouxne sontpasdeslégumes Graditionnes é n C* t e doél voire et de pl u:
recettegvoiriennes.ll existe des substitutions possibles entre prodytr exemple, les ménages les
plus pauvres peuvent remplacer | a consommation d

Le poissonconstitue la principale source de protéines animales avec une consmmameiuelle par
habitants de 13 kg, la consommation dande est estimée a environ 11 kg/dre poisson est
consommé frais (braisé€) par une clienteletlplu ai s ®e et sur |l es esp ces
corsommation est consommeée friigarba) ou fmée. Les fumoirs traditionnels sgmtésentsen de
nombreux points doAbidjan et fument cbngedés.pri ses |

2.3.Lesprincipauxmodes delistributionsde produits alimentairdgais

Transformatioret distributiond ndustri el |l ed

Il existe peu de débouchés industripsur les produits alimentaires frais transformatiorlocale
étant limitée a des opérations simples et peu industrialisées :

- Séchages : gombaubergineet piment sont potentiellement séch@sir tomate et oignon)

Les opérations de séchage restent traditionnelles, seul le broyage est parfois mécanisé. Pour le gombo
on distingue |l a poudre ODjoungbl ®5 (gombo pr ®co
(gombo entier, coupé en rondelle et $ch

- (! existe jusquod" dpdusRisl®pourlespmduits dgricolds@drzanen c h ® s
Cite dolvoire, en fdrodutorsder plas pre@aesOn peatsdulenent citére

o http://www.ajol.info/index.phpl/ijbcs/article/viewFile/72251/61185
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les sociétés de catering (Servair en particulier)memsonsommateurs de produits frais, mais sur des
volumes pour le moment trés faibles au regard de la production nationale.

- Seul le manioc estransformélocalement par des privés ou groupements féminins plus ou

moins formels. Cette transfoation a déeloppé un réeltissd 6acti vi t ®s di verses
production, lacollecte, la transformation et la distribution du manioc sous ses différentes formes. De
nombreux quartiers périphériques ou imMaidjan transforment le manioti.existe deux constiums
déoentreprises sp®ci al i s ®eMAMICO iIngest bt&FARACI.aCessdbuxr mat i
consortiums regroupent wune dizaine dobéentreprises

Grande distribution et préparation de produits alimentaires

Il existe actuellement un seul groupeifactans le secteur de la grande distributioRrosuma.

Actuel |l ement , | 6approvi sionnement des magasins ¢
sont disponibles en tr s faible propomgrbwpeems et

produits frais |l ocaux est estim® ~ 70 t [/ moi s.
|l a production sans succ s. Léapprovi sionnement e
producteurs | ocaue,qlbeki n®Pveadaun Oélkexopg@®nateur ne

faibles volumes commercialisés.

Servair préparateur pour la restauration collective orienté vers le catering aérien mais développant ses
services localement (cantines scolaires, entreprestsg¢galement un opérateur dans le secteur. Son
approvisionnement est r®alis® par | 6interm®di air
faibles volumes (livraison de fruits et Iégumes frais en taxi) et fonction des produits dispsmitikes

marché local.

Carrefoure st en phase doéi mplantation ° Abidjan et dbo
en produits frais.

Distribution via restauration hors foyers
Le secteur de la restauration hors foyer est en fort développemereut distinguer sur Abidjan

- Restauration gpulairegénéralement réalisée par des femmes et leur famille proche préparant
des plats africains (sauces) pour le midi a destination des travailleurs dans des conditions
rustiques (g®n®F ademeast pasantes osatl lmapi des (
a leurs marmites disposées dans la ville, elles constituent un secteur important.

- Kiosques omel et t e, caf ®, petits pois, spaghetti
destination detravailleurs de la ville.

- Les Magquis les maquis sont associés a la consommation de poissons et viandes braisées
(voire dobelsxcaplgwopgasnt du temps accompagn®s do:
pi ment s. 1 sbdbagit dsdamang esseatiehsent hern@rtetiles weeld e di v
ends et qui se développe rapidement et dans tous les quartiers.

- Les restaurantsafricains, européens ou libanais, ils sont en plein développement et souffrent
déun manque de di ver spartle® expalriés regroupee plugl de f37F0® g u e n
restaurants sur un espace lintité

Actuel |l ement , ce secteur ne repr ®sent e pas un
sbapprovisionnant | a pl upart Lesigrossistess wweiarst ne s ur |
développent pas de services particuliers pour ce secteur, a paétrpdas chambres de mlrissements
artisanales pour la consommation de banane plantain aloko (bananes sous une bache avec du
6carbured).
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Distribution marchés locaux

Sans débouchés indtsls et un secteur de la grande distribution tres faible et peu impliqué dans la

di stribution de produits fr aiesprodyts alimehtairdescauxi e nt ® |
sont donamajoritairementonsommédrais (consommation domestiqued restaurateurs) eistribués

surles marchés locaukd 6apr s certaines enqu°te conasau 99 % d
marché en produit frais

L a di stribution des productions agricol es est
| 6 aopigionnement en frais des marchés locaux.

2.4. Sensibilité des consommateurs au gtia la qualité

Sensibilité au prix

Globalement, la demande en produits locaux de base est relativement rigide au niveau des villes et se
développe avec la croissamde® mo gr ap hi que. La plupart des foyer :
en grande quantité les produits alimentaires (pour des raisons économiques essentiellement), les achats
des denr ®es de bases et des i ngr ®dendandtion dease | a
di sponibilit®s de revenus. Les consommateurs so
subi ssent pl ei nement ®t ant dans | dincapacit® d:¢
débadaptation sominuai snbsebtaguiaohjti®a dichet ®es
gualité. Il existe donc pour les produits de base des seuils de prix psychologiques a partir desquels la
consommation de tel ou tel produit sera réduite, substituée ou remplacée par une ouzilii.

La demande est plus ou moins rigide selon les produitglemandé Abidjanestpar exempldrés

rigide en manioc (seule substitutipno s si bl e ®t ant | datti ®Kk)@tagsazr | e p
rigide en bananeDans le Nord et appamment la souségion, au contraire demandsttrés élastique

en bananelantain: elle ne sera consommé que pendanpddaode la moins chérdes habitudes
alimentairesétant moins basées sur le foutda bananeConcernant les légumes et poisson, la
demande est plus élastique au regard du prix, les possibilités de substitutions étant plus importantes et

l a sauce moins riche en cas dbéaugmentation du
également choisir des produits de moindre qualité dansnénee famille de produits. Par exemple,

l es substitutions entre var isGitaBons sdrént ppssiblaneselod ont |
les disponibilités du marché
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Igname
Bétébété

Igname
Florido

Igname
Kinglé

Igname
Assawa

Igname
Kponan

Igname

(moyenne

pour les 5

variétes)
Source : INS

Des légumes importés, comme les oignons, peuvent étre substitués par mes légaux, comme le
gombo par exemple.

Hors c¢c®r ®al es ou huil e, l a plupart des produits
peuvent donc subir en plus des variations de pi
cadeau recudu tas choisi..) : a prix égal, les quantités vendues peuvent étre significativement
différentes.

La stabilisation des prix aux consommateurs en milieu urbain revét donc un enjeu stratégique pour les
décideurs ivoiriens. Pour des produits périssables léelbanane plantain et le maniobases
alimentaires pour de nombreux Abidjanais, un fonctionnement optimal des marchés en facilitant

| 6approvi si onnement , di mi nuant -rétotes petit gustifies desl e c o |
investissements pubfadans un outil logistique de type marché de gros.

Sensibilité a la qualité

Les qualités organoleptiques des produits locaux sont fortement apprélifé&gences de variétés sur
les ignames, bananes plantains et autres piments assurent des difédenfiek et des utilisations
distinctes. Toutefois, la relative robustesse intrinseque des produits de base (igname, manioc, bananes

pl antai ns) néi mpliquent pas de protocole de man
visuelle des produitdls sont donc manipulés a méme le sol et sans conditionnement de protection
sans que cela noéinflue | eur val eurleur appgranceemne nt ,

fraicheur ne constituent pas des facteurs fondamentalement discriminantsg@annde sécurité
sanitaire).

.L6appr ovi desmanchés looauk® Abi dj an

Etant donnél 6 i mportance des mar c h®s |l ocaux en mat i 1
Abidjanaisese t imdridation de nombreuses filieres locales, nodécrivons dans ette partie
| 6 or g aspatiglerttsaciale deplateformes de déchargement g u i constituent un

stratégiqueNous avongépertoriédans le cadre de cette enquiéteuasitotalité des plateformes de
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déchargements, les marchés de détals | es pri nci pales 6grandes surf

ces information sur lken suivant (consultable sgoogle mapks:

https://www.google.com/maps/d/wiewer?mid=z4Uoi47ZoRxU.kmuR47r8sflLo

La plupart des cartes réalisées dans les parties suivantes sont extraites de ce document.

3.1. Description générale rapide descriptiontopographique et démographique
déAbi dj an

L&ogani sati on s p anpliqael ees doatraibtésd jpaticulieres en matiere
déapprovisionnement alimentaire
- D6ébun point de vue g®ographique, la ville est

stratifiés selon des limites physiqueplateau, vallées, lagunes, forét, plaatasi privées.

Léextension urbaine est;donc model ®e par <ces

- Un r®seau routier concentrique et des voi x
- Une polarisation maximale ou la ville a été initialement développée (Adjamé) et une
attractivit® pbearsssiesét aennt emadtei lrae vididenmepldéoi s
- La zone portuaire et ses quartiers périphériques (Koumassi, Marcory) concentre les emplois et

les industries, seule Yopougon posséde une zone industrielle attractive
- Surutilisation des 2 ponts reliant la fiaicontinentale a la partie basse de la ville
- La crise a accentué fortement la pression démographique sur un ak®i@u@u détriment
de | 6 atEs®): €& unstalations de populations migrantes dans la partie nord de la ville

ont généré une fortadensi fi cati on du quartier déAbobo
ddéinstall ations pr®caires dans des zones no
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Le tableau suivant présente les densités et populationsipdiers.

Azague Blida

Fhimpé Anyama Ahoue
Y N
& N Population en nombre d'habitants
£ \\.' 1143832
(SR . , Anyama
s / ‘
. \\,., >
3 ouUn|oube / - [ A

11 000

e i ‘ | cocopy | ‘

| 4 / \ OGxer’ Bingenville
[A3] | & L = “ N

: 'YOPOUGON A*'I'EOOUEE Densité en nombre d'habitants/ha

] /PLATEAD 57
Ahldjan ¢ Akoué Agban %
b >, ingervil
s l’ Bingerville 38
I .Tnﬂ.m, 2P o
lle Boulay by ,_“ ] 98
PORT-BOUET ! [ 143
Uniy nun» Aeroport mr@mational y I 152
~deNridl Felix Houphouet - Boigny, 207
i 19 278
386
srand-
A 100 Grand

Carte des populationsetdensitét6 d 6 apr s doBGAREBch ®&@ma SWOUr bani s me
Développement du Grand Abidjan)

Les guartiers doAbobo et de Yopougon sont |l es
déhabitants et repr ®sentent auj our d &hkKoimasgi0 % d
représentet les plus fortes densité de population.

Deux grandes tendances caract®risent :aujourddhui

- Le déploiement vers les communes a faiblesdefséén parti cul i er vers | 6L

- Ladensification accrue de Yopougazne Abobo par | a prolif®ration
la densification (erticalisation) du batit actuel.

La carte suivante sch®matise | es principales ¢

d6éAbi dj an. e®particylierconst at e

- les contraintes naturellast r uct ur ant | 6espace wurbain doAbi dj e

pl antations © |1 6OQuest et Est canalisent de fait

-Les quartiers de Yopougon (7 | 6Ouestue denseetAbobo

central d6éAdj] am®.

- Les zones du sude la ville bass€zone portuaires, Marcory, Treichville, Koumassi) concentrent
| 6essentiel des empl oi s.

- Cocody est la commune présentant la plus grande superficie et la plus faible densité demaaulatio
d®vel oppant vers | 6Est pour englober |l a commune

50



Port et Aéroport International

Zones de plantation ou protégéees

Zones de fortes densité de population (1 million d'habitants)

> Quartier résidentiel et administratif qui s'étend & Est

Repr®sentation sch®matigue des contraintes spat.i
de la S.C.B. (dolabpEsts dRRONGEAD)I | e

Cette organisation spatiale érdographique influence la maniére dont se sont structurés les flux et les

outils logistiquesasut our du quartier central d6Adj] am®, con
gros dOoAbi dj and. adellengni abratcitei rv i ¢ c®resdpematéuvoipehsu p a r t (
actifs sur la fourniture de produits fraldéous détaillons cette organisation dans le paragraphe suivant.

32L6adaptation aux contraintes spatiales
Léoapprovisionnement en produits fr ailageformesdaux do
déchargement utilisées par les commercants locaux pour approvisionner les norctiéils

déAbi djpan nci paux | i eu dobles hvans répedoués cek platefpronpsu | at i
représentées dans la cartelessougune plateforme st car act ®r i s®e par sa ca
porteurs).
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Répartition spatiale des plateformes de déchargement dans Abidjan
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Il apparait clairement que les plateformes sont concentrées a Adpanparticulier dans la zone

appel ®e O6gr amad®madom® de&Adjmar ch® golunessdt de st | e
|l 6anal yse en do®tai l de ce march® qudi l est con:e
selon des |l ogiqgues concurrentiell esyreviendoog)l | abor ¢

Adjamé bénéficie de son positionnement géostratégique entre les 2 quartiers les plus densément

peupl ®es (Yopougon et Abobo) et nfud de rencont
l 6i nt ®ri eur du pays rgneadispdsenepfas de plateformesde déchargemsent, g u a
en particulier |l es quartiers de |l a ville basse e

Anyar

Abidjan L

beria

Adjam® au cifur des ®changes

La carte de gauche pr®sente |l es principteiex fl ux
donc clairement 2 princi:pe&éntelNoezdnes dO&EppPr oV d4ibd
ville d6Abidjan (carte de dr o:ildgserpduits duerstre @ duf | ux s
nord entrent par | éautdoAbisppadui eprde (I 6ESQuearri
dogama (situ®e au Nord dob6Abidjan). Le quartier

jonction de <ces 2 voi es nauwellecmenusp tilnep od @ atnttreasc t ilol
principaux flux approvisionnant Abidjan.

En zoomant I e guartier déAdj am®, on peut reme
déchargements (P) quisontprésestair | e Omarch® d6Adj am®6 et se sc
ci. La forte densité de gareutiéres (en bleue) est aussi a noter, certains plateformes se développant
méme sur des espaces réservés originellement aux gares routieres. On note enfin les nombreux
march®s de d®tail (symbol e panier). As2wiesr d doA
déacc s principales (autoroute nord et route d¢d
important marché de bétail et une plateforme de vente de produits maraichers issus du Niger.

La principale platef or me sthétuklteinemtra@ée pgr pne pri@ée.&liea r c h «

di spose ddébun espace de 6000 m] pour | es d®char g:¢
un espace do®t ai l de 3000 mj . Les rotations sont
déchargement constitu® dobébune aire simple b®t onn®e. N o

ce genre de plateforme (cf partie suivante).
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Pointsclés:
Adj am®

pr®sente certaines

C: &Zoneewtrati®r des marchamdis
plateformes logistiques permettant le transit et le lotissement en-gdesyi concentration de
commergants.

Mo d | @aptatod ales plateformesux contraintes démographiques et logistigges ¢ 1 ur du
guartier historique doAbi dj an

En revanche, lemfrastructuresonttres limitéesetlesc ondi t i ons
faibles

d o hlgaptitrésh e et
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3.3.Les contraintes organisationneltes | 6 expl oi tati on intensiywv

Le développement des plateformes actuelles est une maniére originale de répondre & de nombreuses
contraintes périssabilité des produits, faible mobilit¢ deo n s o mmat eur s ° ] 6i nt ®r
topographi e d eetddaptatvon auxbcactéristigdeb de dgn aeseau routier

Quel ques exemples pour faire ressortir | es |l ogig

Détail du marché Siporex: d®vel oppement spondémih® dobéen ens

Nodules multiservices cette platefor me s 06 ergé pusearnéémentsi t e

caractéristiques pr oxi mit ® déun axe routier important (a
guartier popul aire (Yopougon), proximit® des ga
développée sur un terrain la&s vague par | 6am®nagement de | a vi

tensions de la CIE). Les nuisances créées par la présence de lignes a haute tensions sont une contrainte
bien moi ndr e au regard des avantages de site.
0 o r g a souscfarnee@e nodules multiservicesotons le continuum topographique du gros et du

détail, la souplesse offerte par les espaces de déchargement (en rouge) et la faible utilisation des
batiments en dursconstruits uniqguement en bordures charché, laissant ainsi une surface libre

maxi mal e. Seuls des bOGtiments de stockage de | ¢
principale. Cet am®nagement de | despace r®pond
quiles utilisent f orte p®rissabilit® des produits, faibl

des habitants de Yopougon étant réalisés a pied).

Modul abi | i t:@ciuheménd ptateforesne ghotographiée a 6H et a 12H. Le méme espace

6 ¢ 0o mme rtatilise pad de® ggossistes le matin (déchargement des camions remorques) et par des
demigr ossi st es, -thiditLad Ibtd derbananesl odt &g rdéclsargés et sont vendus et
®vacu®s par | es acheteurs. L éharete® at brouettes, qledgses ® v a C |

taxi et petits véhicules sont présent. Les stands des détaillantes (parapluies noirs) ont pris possession
de la plateforme pour 1 ou 2 jours, en attendant lesaavarrivages.
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Si en premiére analyse des plateformes en nv o i t gue conditions déhy
inorganisation, en deuxiéme on constate les avantages percus par les utilisateurs de cette grande
modul abilit® dbébun espace restreint

Compétitivité du modéle: des frais limités pour des services adaptés

Cemodele en plateforme de déchargement est également relativement compétitif en matiére de codts /
b®n ®f i ces. Ef fecti vement, l es frais pay®s par I
relativement faiblesNous résumons -tlessous les besairdes utilisateurs et le colt des services
proposés par les plateformes.

Les besoins des grossistes

- Espace deléchargement muiproduit: une méme remorque peut contenir une grande variété
de produits et de conditionnement,

- Rapidit® des§ mduitsc présende ddemigrossistes mais aussi de détaillants pour
évacuer rapidement des éventuels invendus,

- Services annexegnanutentionnaires pour déchargement et évacuations.

Léoffre des platefor mes

- Un espace de déchargement tarifié selon laswes transportésen général
- Les services annexes somntretien, gardiennage, frais des gestionnaires.

Frais de gestion d'une plateforme de déchargement

Ressources variables Emplois fixes
Frais débarquemenPlace détaillant MO entretien/PF/moigMO gardiennage/PF/moifevacuation dechet/PF/moifsalaire gérance coopérative /mo|
2000 F (bachés) |entre 150 et 300 F /jouf60000 (5pers) 40000 (4-10pers) 16000 F 600000 (4pers x 150000)
3000 F (kya) 25000 (2pers) 20000 (3pers) payé par mairie 60000 (1personne)
10000 F (10t) 120 000 (4x30000) 60000 (3x20000) payé par mairie 450000 (15 persx30000)
15000 F (remorquef) 40000 20000 40000 (1 pers)
100 000 (2pers) 70000 (2pers) 200frs par pousse pousse
50000 20000 par pousse pousse 50000 (1pers)
30000 (1pers)
é 1F/kg entre 150 et 300 F /jouy65 000 F / mois 37 000 F / mois faible dépend du modele

Il est difficle de ramener ces colts de gestion a la valeur des marchandises, mais ces codts
représentent entre 1 et 2 F maximum par kg. Poer marchandise a bas colts comme la banane
plantain en période de production (50F) ces frais représentent entre 2 et 4%.

Contrainte fonci rie et | ogiqgues dbéacteurs

La plupart des plateformes se sont développées sur des sites stratégiguement placé&n mais n
viabilis®s (sous des | ignes ° haute tension, d®«¢
donc au clTur des |cerginsgpiteemt éd ecsupés paBBrisatior préalable et
doivent °tre 0l ®doadéiegéaddes sttatéyids eiveises sieRlablying politique,
tractationsplus ou moins officiellegvec les autorités pour obtenir des sites sécurisés et positionnés
stratégiguement dans un contexte de pression fontiésearticles alarmistes de presgerumeurs
(march® br %l ®s, revendus 7 des tiers, mar c h®s e
dans | equel ®voluent |l es op®rateur s. Cel a expli
Gouro en politique et les rivalités obsereé¢re organisations de commercgantes.

Point clé: malgré des contraintes évidentes (hygiéne bien souvent inexistante, accessibilité difficile,
infrastructure réduite a son minimum), les plateformes de déchargement constituemidéle)
compétitif et adapté@u fonctionnement actuel des opérateactifs sur les produits vivrierdont

| 6essentiel ndexigent pas de manipul ations| soign
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3.4.La gestion des risques par les opérateurs

Le risque de d®f aut ®tant | mp ontduraunetbase leecanfiancel at i ¢
et d Gsipartag®g. Lds produits sont collectés a crédit et distribués a crédit. Les femmes
commer -antes sont donc au ciur doéun r®seau de fo
continu les besoinst fiabilité. Les informations entre commercantes circulent avec suffisamment

doefficacit® pour identifier et exclure | es mauv

Les risques prix, liés a des chutes brutales sont géré de maniéres diverses par les commercants
transfert au producteur(mée nt e de | a producti on dyoottdecertaimi nut i o
fournisseurs)odd i mi nuti on des marges (les commer-antes I
de pourcentage du <chi fdf e d&dafnf ad aletasteaquatasr s udp all
réalisées suggerent une sur offre globale peu favorables aux producteurs, fortement dépendant de leurs
bonnes relations avec les commercantes actives sur les plateformes.

Certaines coopératives de commercantes integrent la production ensdantnintrants aux
producteurs (semences, phyto, travail) et assurent les débouchés par leur position stratégique.

I est di fficil e dogeossistesth@bidjan! Rlusiqurs platefornres sor® en des
compétitions, de nouveaux entrants sasttfs sur les marchédses filieres font intervenir de nombreux
opérateurs et donc permettent le dynamisme économique du vivrier marchand. Les produits sont
p®ri ssabl es et aucun op®rateur nbest en mesur e
marcés. En revanche, une plus grande transparence et fluidité dans la mise en marché serait
potentiell ement un facteur dbéam®lioration.

3.5.Les modes de consommaticgtda sensibilité des consommateurs au prix

Consommation non motorisée, distribution de poximité

Rappelonsque le mode de distribution des produits alimentaiegs Gande Surfaces 6 dait £€n

Europe de maniére coneoitante avec le développemt des transportsindividuels, faciitant

| 6i mpl antation de gr andesCesnodele ast pes adapté apcOmtexte h ®r |
africain, 0% | 6essenti el des dQ@®mitueledemneproduits e st
alimentaires réponddirectement cette contrainte.

Léessenti el des d®pl acement dtadiotsroo MOprualat déapr es
Schéma Directeur Urbain du Grand Abidjden effets, les déplacements a pieds représentent a
Abidjan plus de 4 millions de trajets quotidiens, contre 1,5 millions en taxi communaux et 1,2 millions

en Gbaka (minibus). Les ags formes de transports (bus de la ville SOTRA, taxi personnels, taxi
itin®raires fixesé) repr®sentent des formes de
population (et ce malgré les embouteillages croissants que connait la x®illee saurce

doéi nf or nmotifs de déplacémerss réaksgar Francesco Calabrese, IBM Dublsur la base

des informations issues des appelstéléphonesnobiles. La carte construite-dessous illustre les

motifs les plus réaliséson remarque la fortelensité des déplacements sur Yopougon, Abobo et
Koumasi ainsi que | a concentration des d®pl aceme

10 Francesco Calabrese, IBM Dublittp://www.technologyreview.com/news/514211/afridgarsroutes
redrawnusingcell-phonedata/
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Les motifs de déplacements intammunaux et la densité des marché de détad traces bleues
représentent les motitle déplacements les plus utilisés, les paniers représentent des marchés de détail

Lo®vacuation des marchandi ses d®barqu®es par | es
en grande partie par des moyens de transports non mécactisgeetes et brouettes sont les outils
indissociables des plateformes. La proximité entre les plateformes et les lieux de consommation est
donc cruciale pour répondre a cette problématidae marchandises sont évacuées depuis les zones

de production sous forende chargements importants (permettant ainsi de réduire la part du transport

dans le co(t final de produits généralement peu couteux) et débarquées au plus proche des zones de
consommations, consommateurs finaux étant non motorisés et également thdsssangiéventuels

surcouts des produits de premiéres nécessités

Nouveaux quartiers, nouveaux modes de distributiof?

Plantation
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Distribution géographique des marchés de détails (blancs) et des grandes surfaces (jaunes)
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Nous avongépertoriéles nouveaux centre o mmer ci aux ( Hayatt, cash cent
actuellement. La carte-diessus suggere fortement

- Un d®vel oppement i mportant dans |l es quartier
densification importante (ville basse et plateau)

- Undévelppement dans | es qtensianetideaasse mapsiiGocedy, t i el s
Riviera:l e nouveau f r on éndideltiende Bngenille n ur bai ne

L éssentieldes centres commerciad@ant pour le moment approvisionné par Prosuimpai, est en
position demonopole | 6 ouverture prochaine dbéun Carrefour
de distribution.
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4.Pertinence de | 6approche mar che

Les parties précédentes ont permis de situer les principales filighgsrovisionnemende la ville
déAbi dj an. Le mod | e particulier des étgprésanté f or me s
afin dben cerner pr®ci s®ment | es | ogiqgues.

Nous discutons dansette partie la pertinence du modélerdarché de grop o u r la Clte db©o
notamments ur Abi dj an. Avant 6icrefl rag s tl réuecxtpusxkd peuh &ne e ldoep p ¢
utile.

4.1. Quelquedeconst i r ®es de | areha& ge®ros de Bauaké du M

Au-dela des observations sur le secteur infornman inscription des commercants @agistre du

commer ce, transactions non nor mal i s ®desBpuakigas d o6 o'l
pu constituer une expérience dont les lecons sont.utissprincipales lecons tirées par les différentes

études et expertises réalisées sont

U Adapter le dimensionnemeiux réalités des volumes traitésH i n slans unrréseau
logistiqueintermodalexistant
0 Prendreen comptdes besoinsles opérateurs économiques

U0 Maitriser les surcout§amortissement, maintenance)i ® s | a deawet desn dobéu
infrastructures modernes
U Mettre en place uneogvernance e pr ®s ent ati ve de | 6ensemble d

filieres transitant par le marché
Nous pouvons rajouter les points suivants

La concertatiorest obligatoire mais couteuse et sera jamais exhaustive. Elle ne permet pas de
d®passer des | ogiqgues politiqgues et dodéinfluence

La proximité grosdétail doit étre envisagée pour répondre aux caractéristiques des marchés africains.
Le déplacement des détaillafissqu 6 anarché de gros de Bouaké est consigénéles utilisateurs
comme une contnate inutile.

La gestion etles codts: les plateformesactuelles fournissent un service minimum qui correspond aux
attentes des utilisateurs pour un co(t teémcurrentiel Le surcoutd dun i nvesti ssemer
conséquent peut impacter au niveau du prix des denrées.
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4.2. Abidjan: quellepertinencedu modele de marché de grods

Le d®vel oppement cuwisshnad éconamniyue lmuedpndanpays, legotentielde
déwloppemend 6 une <cl| asse ®mpolitiguesort des facteurd favorabled adarmis®en
pl acan odtib logistique et commercial permettant le développement structuré de
| 6approvisionnement doAbi dj an.

A I dhori zon 2030, omnhaisns permetht ere prenténesestichati@n4 roillioas
de tonnes de marchandi ses devant affluer de |

Cette perspective va e ntlisatondeseptateformesactuellastuesecteur f i ¢
d 6 Adj a @@ lindt®de Tssaturation.

Projectionde laconsanmationd 6 Ab i d | a n icatichadicale dehdhitfdedimentaires :

Consommation Consommation Grand Abidjan (en

(hab./kg/an) tonnes)

(FAO 2009) 2013 2030

Ignames 164 | 881 507 1379 875

Manioc 96 |516 004 807 732

Riz (Eq. Blanchi) 63 |338628 530 074

Plantains 62 333253 521 660

Légumes, Autres 35 [188 126 294 485

Mais 19 102 126 159 864

Blé 18 |96 751 151 450

Huile de Palme 9 48 375 75 725

Fruits, Autres 8 43000 67 311

Sucre Eq Brut 7 37 65 58 897

TOTAL (ent) 2 585 395 4 047 072

Source= RONGEADet Données démographique®UG

Le diagnostic actuel a permis ®gal ement de si
a un marché de groke tableau de synthése suivant parmed 6 av o i r une Vvision
principales et de leur poidsrespectifans | dapprovisi onnement actue
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Produits Offre Local/ | Valeur | Valeur Mode de Mode de Mode Potentiel
locale Imports | unitaire | totale distribution consommatio | de doéi nt
totale (%) moyenn | marché n taxatio | ion a un
(millions e (usd/t) | Abidjan* n marché
de (million de grog*
tonnes) usd)

Filieres végétales

Igname 5,7 100/0 400 348 Filiere Domestique Informel | Précoce 3

commergants Standard 2
dioulas, (périssabil
magasins ité,
dispersés, intégrée?)
deuxiéme
produit du
MGB
Manioc 2,4 100/0 200 101 Filiere manioc | Frais: Informel
doux: domestique
distribution en | (foutou)
frais
Filiere amer Attiéké : pivot
transformé de la
attiéké restauration Frais 4
(transformation | hors foyer (en Placali 4
Abidjan et particulier dans Attiekeé 1
périphérie) et | les maquis) (social)
placali
(transformation | Placali:
zones domestique,
productions) restauration
populaire
Banane 2,2 100/0 200 66 Marché gouro | Domesique Informel | 4
Plantain (foutou) et
restauration
hors foyer
(aloko)

Maraichage | 1 80 /20 300 66 Marché gouro, | Domestique Informel | 4

(tomates, filiere

oignons, 6ni g®r i | Maquis:

gombos, pour | 6| tomate, oignon,

aubergines, piment

pi ment 9

Fruits frais 0,16 95/5 300 16 Filiere Domestique, Informd | 4

(bananes, marisseries consommation | , sauf

agrumes, locales / marchg de rue et filiere

mangues, gouro ambulante banane

papayes)

* volume consommé Abidjan * prix de gros (fourchette basse)

**Echelledela4 1 repr ®sentant une fili re avec un faible potenti

potenti el déint ®gr ati on
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Produits Offre Local/ | Valeur | Valeur Mode de Mode de Mode de | Potentiel
locale Imports | unitaire | totale distribution consommatio| taxation |d &6 i n't
totale (%) moyenn | marché n tion a un
(millions e (usd/t) | Abidjan* marché
de (million de
tonnes) usd) gros**

Filieres animales

Halieutiques | 300000 15/85 1200 72 Filiere Sauces / Congelé et| Importé
tonnes congelée braisés maquis| criée: congelél

intégrée / / restauration | filiere Local

Filiere locale formelle thoniers 1

6 niegmra ( Débarque | (social)

thoniers/ ments Local

Fili re thoniers criée 2
informels

Bovins (type | 170000 60/40 400 usd/t| 50 Filiere Domestique et 1

Ndama) tétes (sur pied commergants | maquis (logistique
abattues local) dioulas (espaces froid)
Abidjan (élevage viande braisée
soit concentré dans| haaissas)
environ 1000 le nord et pays
51000t usd/t sahéliens)

(poids vif (congelé
300kg) import)
30000 t

congelée

Petits 100000 100/0 Filiere Prédominance 1 (mode

ruminants abattus informelle dela conso.)
Abidjan dominante consommation

(marché et abatage
Williamsville) domestique
Volailles 36000t 98/2 1500 Filiere Protection | 1 (filiere
usd/t industrielle douaniére | intégrée)
1 congelé intégreée (y de Local frais
milliards import compris | 6 ®1 e| 2 (faible
Tufs distribution et local volume)
consommation
<1000 t hors foyer)
import

Porcs 32000t 1/99 700 usd/t Congelé 1
imports congelé Frais 2
congelés import (faible
2000 volume)
abattus
Abidjan

* volume consommé Abidjan * prix de gros (fourchette basse)

**Echelledela4d 1 repr ®sentant une fili re avec Wmayalftanifdtl e potenti

potentiel déint®gration

Tabl eau synoptigue des fili res principales et
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Modéle envisagé

Un marché de gros a Abidjan, disposant ttactures de mise en froid sur modele standard pour
favoriserla logistiquedes denrées périsbles locales et impaes permettrait

T Aux d®taill ant s, " |l a Restauration Hors Foye
débapprovisionnement uni que pour une gamme |
garanties de stockage, de sécurité alimentaire et des informations de marché (volumes, prix,
etc.)

9 Aux producteurs locaux de trouver des débouchés commercang un lieu unique
regroupant wune mul titude dOo aleshiftétertesqualitépdet e nt i ¢
productionsvivriéres locales

T Auxi mportateurs |/ exportat edetransitdde grdugmeset | ci er
db ®c | at dapwesnavec las services publiques nécessaires (déclaration douaniéres,
certificat hygiéne)

Avantayes potentiels

T A | 6hor i ke wlumed 8ugmentnt de plus de 50% et les plateformes de
déchargement actuelles seront trés certainement saturées avacdéansn adaptés.

1 Transparence daslations,renforcementes coopératives de producteuamélioration de la
concurrence et professionnalisation des grossistes

1 Un marché de gros organisé dans un lieu unique et ouvert a tous les opérateurs fluidifierait les

fili res auj ourcdopénativies dd dismbutidiens pgitgue etveerauillage
des débouchégs
1 Remise en question du monopole Prosuma
Difficultés:
9 Disponibilité fonciére” Abi dj an, comme nous | 6avons d®mo |
forte et | es op®rateurs | ocaux sb6y adaptent

1 Perfomance actuelle du secteur informel et des plateformes de déchargemaattant de

nourrir plus de 5 millions de personnes avec des denrées a bas col(ts et de maniére

relativement efficace.

Mutations sociale et organisationnelle des modes de distribution

T Pr®sence doba ciereargarssési aygntl iraégré flsieurs métiers de la fitiere
exemple de Sabimex disposant déune platefor:
| ®gumes dq§il espsitué tdans lla aame portuaiet les demigrossistesviennent

=

acheter jusqudé”™ sa platefor me

T Int®gration dans | e plan di r e pitesteprésentedbu r bani
optonspour | e d®vel oppement ur bain ddéAbi dj an
grandement les logiques de disttibli o n' s . Ef fectivement, sel on
d®sengorgement de |l a ville (nifuds de <croissa

en o6coul oir s o Ilftabbet estbuesh ldnterlaady du /deodévelsppement de ville
ocompaetved a(i sati on wur bai nimplaataitond 8 nsi imac a hi®o m
gros ait se faire en cohérence avec les autres aménagements publics.
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T Ces am®nagement s

Ces cene s déempl oi s

iCentred § e etp t aofl ian nde | db@®s edreg ddr ger

agroalimentairelanslesvilles périphériques (Azagui€, Alépé, Dabou et Bon@id création

de nouvelles zones logistiques et industrielles (dant o n e

do ). Cela infl

agroalimentaire localgoeut créer de nouveaux besoin logistiques et organisatigrniagidis

actuelles (exemple de Sbimex s u r

Concernant la transformation agmbmentaire lescentresd e

doTuvr e

et zones de trangfmationsagroalimentairs. Ces développemenéventuelssont a intégrer

dans | a r®fl exi

peuvent s e r®al i ser en p é
ddéext engnbneen du p
uence natur el | e neetransforindiianr gani s
g u eextdngion du &t Au t o n oAbrejandéut remettrenecausecertaines implantations
| 6 o iingportateurs de yoissons congelés
transformation d
fumoirs etles conserveries poissoronstituent de activités ciblées et utilisant une main
i Bopoaoar en garttcudier, ville secondaien p®r i ph®ri e doAb
envisagéeen tant que centre agricole urbain majeur en combinant aires logistiques
(stationnement / déchargement camions vcaninectée a la nouvelle voie de contournement
on actuelle pour | a constituti
déun ®ventuel mar ch® d

Analyse degoints de vuelesParties prenantes va-v i s

Nous proposons |
un éventuel marché de gros

a

Forces d'un marché de

gros

matri

ce SWOT pour chaque acteu

Faiblesses d'un march
de gros

Partie
prenante

Opportunités pour le
développement d'un
marché de gros

Amélioration salubrité publique
Gestion du trafic optimisée
Collecte des impots

Amélioration de la logistique des
filieres

Financement des aménagemen
publics

Oppositions politiques

Autorité
publique

Croissance d'Abidjan Disponibilité fonciere
Développement classe moyennd ~ Réticences des coopeératrives
assurant l'activité de gros

Investissements internationaux aujourd'hui

Menaces pour le
développement d'un
marché de gros

Information des volumes et prix
pour mieux vendre

Prix de vente inférieur pour les
produits de qualité moindre

Producteur

Désorganisation réseaux en plag

Changements d'habitudes
(standards, qualité...)

Alternative de commercialisation|
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Colts supplémentaires

Risque de décentralisation
Dépasser les logiques

Amélioration conditions de travai
Facilité logistiques
déchargement)

Grossiste

Augmentation de l'activité pour
répondre a une demande en

évolution (qualité, services) Insécurité fonciére

Absence de réseau
d'approvisionnement

Dépendance monopole
import (Prosuma)

Concentration et meilleure
visibilité de I'offre
Recherche nouveaux produi

Investisseurs
internationaux
(distribution,
chaine
restauration...)

Classe moyenne émergentd

Nouvelles attentes et
expériences de
consommation

monopoles existants

concurentielles des PF (foncier,

Opposition au modéle par le:

Ecosysteme de service
Lieu d'approvisionnement uniqug

Information sur les prix permet dd
mieux acheter

Localisation

Détaillant
traditionnel /
Restaurateur

Développement de grossistes

service complet Concurence grande distribution|

Salubrité
Compétitivité

. Non accessibilité au marché
Fraicheur

Consommateur
final

Modele plus adapté pour assure|
la sécurité alimentaire d'une
population urbaine grandissante|

Surcolts

65



4.3.

Suite”
poussé

Ces

Quelle NASY Gl dA2ya t 2?2t QSGdzRS RS FlLAal oA

cette analyse, on peut distinguer trois pot
e, en fonction du modéle visé

Pour répondre aux besoins futurs de la ville et anticiper les contraintes logistiques, les
autorités publiques locaeenvisagent un ambitieux programmestteicturation des flux et de
relocation des actuelles plateformes, abattoirs et autres sites de nuesapeephériale la

ville. Pour <cel a, | 6®t ude de f ai s abtiohsiet ® devi
alliances possibles avec les opérateuts)oids économique des filieres et leur compétitivité
(co%t de |l a distribution dans | e prix des pr

r®f |l exi on au pl an dobdam@mGeteccambitiedse dtudet davra édter Gr a |
les écueilsobservés dans le cadre du m&ae gros de Bouaké (construction de prestige).
Toutefois, le calendrier politique actughite f or t e me nt dedautorjtés suc e i o n
telle étuddors de la périoddeuxieme semestre 201 %leuxieme semestre 2016

Pourr ®pondr e ° |l a demande doune <cl asseesmoyenn
exp®riences de consommati on (aussi bi en en
restauration)et de produits de meilleure qualité, un opérateur privé se positionne sur la
prestation de service logistigue de qualité. La S.C.B., disposant de réserve fonciére et de
savoirfaireen | a mati r e, est au cT ur acnalysdriplssposi t i
finement la demande globale en produits spécifiques et proposerdidenmite plateforme

pouvant répondra cette demande. Ce modeéle se positionnera comme vitrine haut de gamme

de | a distribution en C'te dolvoire et vVvisereé
Un modele mixtepeut étre envisagépartant des futurs besoins des opématdocaux et
internationaux actifs sur les filieres alimentaires, on évaluera les priorités en matiere
déinvesti ssements ou doéoptimisation des i nfrze

trois pistes permettent dbéenvi s®@f§f®repteaes @6

étude de faisabilité plus précise.
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Conclusion

La C'te doélvoire produit une gpéaseattles de laaset Lae d e
demande va augmenter, notamment & Abidjan qui connait une urbanisation impbhtardertane

classe ivoiriennétant sensible aux influences internationales, la demande va aussi changer de forme.
N®anmoi ns, |l a demande &est cl airement contraint
une grande partie | a,lpcmwpermationde poisggirincipaletsouree dd 6 e x e m
protéines animales, diminué ces dernieres années dans la ration journaliere).

La distribution de produits alimentaires périssables est assurée a une grande majorité par les détaillants
traditionnels. Bl e est essentiell ement r®alis®e ~ cr®di't
de la filiére entre eux. A Abidjan, le commerce de gros est assuré par des coopératives de distribution
qui assurent le déchargement des produits alimentaires siv@ies plateformes de déchargement sont
éclatées dans la zone urbaine abidjanaise et localisée dans les zones résidentielles (proximité du
grossiste et du détaillant).

En 2030, avec | baugmentation de | a deatelsem al i me
obsoleteSuite a ce diagnostic, nous percevonsy oi es dodéam®l i oration possib

1 Améliorer les infrastructures de déchargement existantes semble le plus pragmatique car elles
fonctionnent aujourdodhui e entre I&@deurd dedatfiliere. d e s
Néanmoins, leurs emplacements actuels enclavés ne semblent pas pouvoir répondre a une
augmentation de plus de 50% des volumes. Il faudrait donc créer de nouveaux emplacements
en périphérie de la ville.

1 Un grand marché cemi dans Abidjartype « Libreville » permettrait de garder la proximité
des acteurs du commerce de gros et de détail. Il semble trés difficile (voir impossible) de
trouver un espace foncier de taille suffisante entre les différents quartiers résidentiels.

 Un marché de gros typeRungise en p®ri ph®rie do6Abi dj an, C ¢
activités de gros et les séparant du commerce de détail. Sa mise en place sera freinée par
parties prenantes, notamment les coopératives contrblant le déchargenpeatidiés vivriers
et ayant des liens politiques. Une fois en place, une des difficultés majeure a son succes sera
| 6®1 oi gnement physigue des grossistes et de
distribution et entrainant potentiellement un sdtqmur le consommateur final. En revanche,

i garantira un | ieu unique dbdéapprovi si onne me
et offrira une alternative de commercialisation aux producteurs.

Dans ce contexte, ledle desautorités politiqes ivoiriennes est essentiel pour libérer une zone

fonciere suffisante et soutenir le projet par un cadre législatif incitatif a la concenttegi@cteurs en
unlieuuniqueLes ri sques doopp o slastont@intas élecom@lesadndasorafllésa nt  f
a une décision court termene quatrieme voie est donc envisageable| 6 i nvesti ssement
privé dans un outil logistigue haut de gamme, ciblant une certaine clientéle et apportant tfaisavoir

nouveau dans le secteur de la distrimutlimentaire.
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Annexes

Evolution du commerce edtieur de £nt988 a 2012 (2013 incompletpour des raisons de fiabilité

et précision des données nous avons utilisés pour les importations les données miroirs (pays déclarant
exporter vers la Cl). Ce graphigue souligne la cohérence entre les donrgestiis données des
douanes de la RCI.

Evolution des importations ivoiriennes en valeur de 1988 a 2013
Tonnes ; Source UNCOMTRADE

e \]irQir === Douanes RCI
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OCa O pe e
0 e SousPréfe e 3 personne pe S % %
0 030 0 0 0 030 20
Ancien DAA 49 117 4460355 |[6135227 |91 125 83,0 | 729 |19
Commune Abobo 7283 1040420 |1414367 |143 194 19,4 16,8 [1,8
Commune Adjamé 1215 337 832 409893 | 278 337 63 |49 |11
Commune Attecoubé 4303 326 445 440179 |76 102 61 |52 |18
Commune Cocody 10 982 413 513 624592 |38 57 77 |74 |25
Commune Koumassi 1187 457 793 580 452 386 489 8,5 6,9 14
Commune Marcory 1255 260 073 372795 207 297 48 |44 |21
Commune Plateau 426 11 435 32 620 27 77 0,2 0,4 6,4
Commune PortBouét 9878 332933 466389 |34 47 6,2 |55 [20
Commune Treichville 896 136 079 148 470 152 166 25 (18 (05
Commune Yopougon 11693 1143832 1645470 | 98 141 21,3 [ 19,6 | 2,2
Les 3 communes / soupréfectures qui ont

rejoint DAA 141 074 384 B9 990 970 3 7 7,1 11,8 | 5,7

SousPréfecturesAnyama
et Bofodoumé 68 433 214 336 530573 |3 8 40 [63 |55
Commune Bingerville 16 748 87 344 197 630 5 12 1,6 23 |49
SousPréfecture Songon 55 982 82 589 262 767 1 5 15 3,1 7,0

Les 6 communes / soupréfectures en dehors

de l'actuel DAA 159 011 530 418 1287674 |3 8 99 |153 |54
Commune Jacqueville(1) 14 684 51 986 120 833 4 8 1,0 14 |51
SousPréfecture Dabou(1) 19 136 131 872 274 729 7 14 25 33 |44
SousPréfecture Azaguié(1) 21011 33111 105 433 2 5 0,6 1,3 7,1
SousPréfecture Alépé(1) et Oghlawapo| 61 244 120 546 341795 2 6 22 |41 6,3
SousPréfecture Bonoua(1) 32701 102 537 274 929 3 8 1,9 3,3 6,0
Commune Grand Bassam 10 234 90 366 169 955 9 17 1,7 2,0 3,8

Notes: (1) Uniquementla superficie aprtielle de commune / soupréfecture a l'intérieur de la Zone de Planification SDUGA

utilisée.

Source: Mission d'étude de la JICA
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Personnes rencontrées

CERPEC s

FOOD PRODUCTS

ERPEC (616)

Chair Man
Mr Koné LAMAN

422507513350
+225 0500 12 00

Prosuma

SOCIETE IVOIRIENNE DE PROMOTION DE SUPERMARCHES

TONY SALWAN

Rue des Carrossiers - Zone 3 - 01 B.P. 3747 Abidj
LB fjan 01 - RCI
Qg Tél. LD. : (225) 21 258724 - STD : 21 25 34 16 poste 215

Fax: (225) 212553 82 - E-mail : tsalwan@prosuma.ci

Com.merce - Distribution
des Produits Alimentaires Congelés

HOTAIT Ahmad

P. Directeur Général

w
V. SAMASSI

Directeur

NEGOCE DE PRODUITS
TROPICAUX / ETHNIQUES

30 BP 476 Abidjan 30
gibci@yahoo.fr

Tel.: (225) 21 37 37 91
Cel.: (225) 09 73 49 00

DIRECTION GENERALE BUREAU NATIONAL
DETUDES TECHNIQUES
ET DE DEVEL(

bnetd

Bd. Hassan Il, COCODY
04 BP 945 ABIDJAN 04
COTE D'IVOIRE

KOUAME Alexandre

Urbaniste DEIAU - Aménage_ur DIAR
Conseiller Technique

Tel.: (225) ae-os-aeee.g&(ﬂf.b—%//

Cel.: (225) 07 9048 19

Email: alexkouame@bnetd.ci
alexandrekouame@voila.fr

29

Tél. - (225) 22 4834 00
Fax : (225) 22 44 56 66
http : www.bnetd.ci

Email: dcm@bnetd.ci

SOCIETE IVOIRIENNE DE
TECHNOLOGIE TROPICALE

FOFANA A. Kader
Responsable du Service Aprés-Vente

Tél.: (225) 2127 90 50/ 51
Cel.: (225) 06 06 41 11
Fax : (225) 21 27 90 49

fofana.kader@i2t.ci
www.i2t.ci

04 BP 1137 Abidjan 04
République de Cote d'Ivoire
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AFRICA LOGISTIC

Bruno MARILHET
Directeur Général

Bolloré Africa Logistics Céte d'Ivoire

Sige Social Treichville - Avenue Christiani - 01 B.P. 1727 Abidjan 01 R.C.I
TéL.: +225 21 220 781 - Fax : 4225 21 220 790
bruno.marilhet@bollore.com - www.bollore-africa-logistics.com

DIRECTION GENERALE
BUREAU NATIONAL
D'ETUDES TECHNIQUES
ET DE DEVELOPPEMENT

N’GUETTA Louis-René Pierre

Conseiller Technique
auprés du Directeur Général
Chef de Projets

Tel. : (225) 22 48 35 05
Cel.: (225) 07 57 2238
(225) 03 35 45 47
Email: LPN2010@GMAIL.COM
Skype: LPNCGSMEN

Tél. : (225) 22 48 34 00
Fax : (225) 22 44 56 66
hitp : www.bnetd.ci
Email: dcm@bnetd.ci

Chef du Departement
Vente et export.
s o

Mss KONE Diénébo

| 422507891875
| 422565139140

djenyx@gmail.com

COTE D'IVOIRE

Paul BARUKH

Directeur Général

& Std; +225217547 90
L.D: +225 21 2536 07

Cél.: +22505 3081 18

Fax: +2252124 95 22'

Email : paul.bamkh@casteﬂi1892.ct

Rue de P'Industrie
18 B.P. 513 ABIDJAN 18
Céte d'lvoire



(' COMPAGNIE FRUITIERE

Flora HASSAIN
Directeur
Std : (225) 20 20 97 00
B LD: (225) 20 20 97 08
zcsr182§o Fax: (225) 2020 93 20

Cel : (225) 77 898579

i - Cote d'lvoire
Nl DO 8 Email : f hassain@frultiere.fr

www.compagniefruitiere.com

Republique de Cate d’Ivoire
COMMUNE DE BOUAKE

DJIBO Y. Nicolas
Maire

J4 0l 6583

01 B.P. 593 Bouaké 01 Cel.:
mairedjibo@gmail.com TélFax : 3163 4003

Bertrand DELSUC

Direction

Tél : (+225) 21 75 59 06

Fax : (+225) 21 75 59 07

Cel. : (+225) 07 07 85 13
bdelsuc@Icr-ci.com

Ateliers

Tél : (+225) 21280982 -2128 1129
Fax:21281318

atelier@Icr-ci.com

01 B.P. 369 Abidjan 01

thn 2

Prosuma

SOCIETE IVOIRIENNE DE PROMOTION DE SUPERMARCHES

ISSOUF COULIBALY

Service Achats Frais

Rue des Carrossiers - Zone 3 - 01 B.P. 3747 Abidjan 01 (R.C.I)
Tél.: (225) 21 2534 16 - P 208

Fax.: (255) 21 25 29 22 - 21 25 53 82

Cel.: (225) 07 01 32 93 - E-mail: issouf.coulibaly@prosuma.ci
WWW.groupeprosuma.com

(@}

Compagnie Fruitiére

Frangois SOULARD

Société d'étude et de développement
de la Culture Bananiére (S.C.B.)

30, Rue Toussaint Louverture - Indénié
01 B.P. 1260 Abidjan 01

Tél. STD : (225) 23 46 69 06/07/08

LD : (225) 23 50 86 70
2 Cel. : (225) 57 34 96 21
Cote d'Ivoire E-mail : soulardf@scb.ci

REPUBLIQUE DE COTE D’IVOIRE
UNION - DISCIPLINE - TRAVAIL

DISTRICT AUTONOME D’ABIDJAN . Gt
DIRECTION DE L’HYGIENE ALIMENTAIRM

ET DES ABATTOIRS

DR OUATTARA ISSA
DIRECTEUR

B.P. V 24 ABIDJAN - TEL. BUR : (+225) 21 27 81 48
MOBILE : (+225) 02 93 21 10 - (+225) 05 27 51 00
E-MAIL : dr_ouatt@hotmail.com
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AGENCE MARITIME
EOLIS-CI
A ——

N 4 Nina Francine MOULOT

Responsable Procédures et
Développement Commercial

Tél : (225)20 32 0209
Fax: (225) 20 32 03 30
Cel: (225)08 97 81 00

15 BP 251 Abidjan 15 - RCI

SOUARE Mamady
Chef de Division, ONRI.1

NEPAD, Integration Regionale et Commerce
Immeuble CCIA, Avenue Jean-Paul II-01 BP 1387-Abidjan, Cb i
Tél. : +225 20 26 19 87 ISLEIRAN,

Email : m.souare@afdb.org - Site web : www.afdb.org

Miuistére de I'Economie et des Finances
Direction Générale des Impéts de Cdte d*Ivoire
Sous-Direction des Grandes Filiéres Agricoles et Miniéres

ANATOLE KOUADIO
Administrateur des Services Financiers
Sous-Directeur

Cel.:+225 01 08 60 07 - 07 72 62 00
E-mail.: Kwoidjau@yahoo.fr

KHA PROCESS Bt N A1

Exploitant Agricole
4 Agnia S/P MBATTO

04 BP 2197 Abidjan 04
Cite d'Ivoire

T +22522522460

F 422522505794

M +22508818881
E

hamouzk@gmail.com

Alliance
Globale du
Karité

pon - FkAO

SANOGO ABOUBACAR SIDIKY Tel: +225 092 222 02
Membre du Comité Exécutif com.maho@yahoo.fr
Global Shea Alliance, PMB.35A, Osu, Accra, Ghana
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